RECURSOS CLAVE

Instalaciones Deportivas:

Campos de Futbol: Contar con campos de fltbol bien equipados y en buen estado es
esencial para llevar a cabo sesiones de entrenamiento y competiciones.

Vestuarios y Areas de Descanso: Instalaciones adecuadas para que los jugadores se
preparen antes de las practicas y se recuperen después de los partidos.

Personal Técnico Calificado:

Entrenadores y Staff Técnico: Contar con entrenadores capacitados en el desarrollo de
jovenes talentos es crucial. Ademas, tener personal adicional, como fisioterapeutasy
nutricionistas, contribuye al bienestar integral de los jugadores.

Equipamiento Deportivo:
Uniformes y Equipamiento: Proporcionar uniformes de calidad y equipamiento deportivo
es esencial para la identidad del equipo y el rendimiento éptimo de los jugadores.

Tecnologia Deportiva:

Herramientas de Analisis del Rendimiento: Utilizar tecnologia para analizar el rendimiento
de los jugadores, evaluar tacticas y proporcionar retroalimentacién detallada para el
desarrollo individual y colectivo.

Red de Instituciones Educativas:
Alianzas con Escuelas y Academias: Colaborar con instituciones educativas para facilitar
la educaciény el desarrollo académico de los jugadores jovenes.

Programas de Desarrollo Juvenil:

Estructura de Desarrollo: Establecer un programa de desarrollo integral que abarque
aspectos técnicos, tacticos, fisicos y psicolégicos para los jugadores en diferentes
etapas de su crecimiento.

Base de Datos de Jugadores:

Sistema de Seguimiento de Jugadores: Mantener una base de datos que permita el
seguimiento del progreso de cada jugador, su historial médico y datos relevantes para la
toma de decisiones en la formacién de equipos.

Red de Ligas y Competiciones Juveniles:
Participacion en Ligas y Torneos: Incluir al equipo en ligas y competiciones juveniles para
proporcionar experiencias competitivas y oportunidades de exposicién.

Marcay Marketing:

Identidad de Marca: Desarrollar una fuerte identidad de marca que refleje los valores del
equipoy atraiga a jugadores, patrocinadores y seguidores.

Estrategias de Marketing: Implementar estrategias de marketing para promover el
programa de formacién, atraer talento y generar apoyo comunitario.

Red de Patrocinadores:
Colaboraciones con Empresas Locales: Establecer relaciones sélidas con empresas
locales que puedan patrocinar al equipo y proporcionar apoyo financiero y de recursos.



Comunidad y Apoyo Local:
Conexién con la Comunidad: Construir relaciones sdlidas con la comunidad local para
generar apoyo, participacion y compromiso con el equipo de formacion de jévenes.



