CANALES:

En este apartado se describe como se comunica vuestra empresa y alcanza a sus segmentos de
mercado para hacerles llegar vuestra propuesta de valor.

Podemos usar diferentes canales de comunicacion: Como redes sociales, correo electronico,
publicidad en linea, marketing directo, eventos, relaciones publicas, entre otros.

Estrategia de contenido seria clave para distribuir el contenido relevante y valioso para mis
segmentos de mercado. Esto podria incluir blogs, videos, infografias, podcasts u otros formatos
de contenido que ayuden a tranpropues mi propuesta de valor.

Segmentacion de audiencia: Esto me permite adaptar los mensajes y enfoque de comunicacion
para satisfacer sus necesidades especificas.

Mensajes clave: Destacar los mensajes clave que utilizo para comunicar mi propuesta de valor.
Estos mensajes deben ser claros, concisos y resaltar los beneficios y ventajas competitivas de
mi producto o servicio.

Personalizacidn: Esto puede incluir la adaptacidon de mensajes, ofertas especiales o
experiencias personalizadas para satisfacer las necesidades individuales de cada cliente
potencial.

Evaluacion de resultados: Explico cémo mido y evallo la efectividad de mis estrategias de
comunicacién. Esto me ayudara a identificar qué tdcticas y canales estan funcionando mejory a
realizar ajustes si es necesario.



