SportTravel Adventures es crucial para establecer estrategias de precios efectivas. Aqui
hay algunos aspectos a considerar al analizar la disposicion a pagar:
1. Segmentacion del Mercado:

o Evaluar la disposicion a pagar en diferentes segmentos de clientes. Por
ejemplo, los aficionados individuales pueden tener una disposicion a
pagar diferente en comparacién con los grupos de equipos deportivos o
los viajeros de lujo.

2. Analisis de Competencia:

o Investigar los precios ofrecidos por competidores que ofrecen servicios
similares. Esto proporciona una referencia importante para determinar
ddnde se posiciona SportTravel Adventures en términos de valor y
calidad.

3. Valor Percibido:

o Evaluar el valor percibido por los clientes. ¢ Qué tan Unica es la
experiencia que ofrece SportTravel Adventures en comparacion con
otras opciones disponibles? Este valor Unico puede influir en la
disposicidn a pagar.

4. Ofertas y Exclusividad:

o Considerar si hay aspectos exclusivos en las ofertas de SportTravel
Adventures, como acceso exclusivo a eventos o entrenamientos con
profesionales, que puedan justificar un precio mas alto.

5. Investigacion de Mercado:

o Realizar encuestas o entrevistas con clientes potenciales para
comprender mejor sus expectativas y su disposicion a pagar por los
diferentes aspectos del servicio.

6. Precios Psicoldgicos:

o Utilizar estrategias de precios psicoldgicos, como establecer precios
justos y redondeados, para influir en la percepcidn del valor por parte
del cliente.

7. Paquetes y Opciones de Pago:

o Ofrecer diferentes paquetes y opciones de pago para adaptarse a
diferentes presupuestos. Esto puede incluir ofertas exclusivas para
clientes frecuentes o descuentos para grupos.

8. Estrategias de Descuento:

o Implementar estrategias de descuento o promociones especiales
durante eventos deportivos especificos o temporadas bajas para
estimular la demanda.

9. Capacidad Financiera del Cliente:

o Evaluar la capacidad financiera del cliente potencial. Por ejemplo, los
clientes de segmentos de lujo pueden estar dispuestos a pagar mas en
comparacion con aquellos con presupuestos mads ajustados.

10. Evaluacion Continua:

o Estar preparado para ajustar los precios segun las fluctuaciones en la
demanda, cambios en la competencia o mejoras en los servicios
ofrecidos.



