
• La relación con el cliente sera personalizada e individualizada, ya que el contacto directo con 

el cliente da mayor confianza y fidelización al posible cliente, mostrándoles otra opción de 

ocio. Sin olvidar de la presencia en redes que es una forma de conseguir nuevos clientes y 

aumentar las ventas a través de ciertos complementos empresariales. Por ejemplo: la 

celebración de eventos. 


