
En nuestra empresa nos dedicamos a la fabricación, venta o distribución de 
bicicletas estéticas eléctricas pueda llevar a cabo diversas actividades clave 
para asegurar su funcionamiento y éxito en el mercado. Algunas de 
nuestras actividades incluyen:       

• Nuestro Diseño y desarrollo del producto:

• Fabricación y producción:

• Abastecimiento de nuestros materiales:

• Marketing y ventas:

Actividades clave

Investigación y desarrollo para crear modelos innovadores y atractivos.
Diseño de bicicletas estáticas eléctricas que cumplan con estándares de 
calidad y ergonomía.

Establecimiento de procesos de fabricación eficientes.
Garantía de calidad en la producción de bicicletas estáticas eléctricas

Gestión de la cadena de suministro para asegurar la disponibilidad de 
los componentes necesarios.
Negociación con proveedores para obtener precios competitivos.

Desarrollo de estrategias de marketing para promocionar los productos.
Creación de campañas publicitarias dirigidas a diferentes segmentos de 
mercado.
Establecimiento de canales de venta, ya sea a través de tiendas físicas, 
tiendas en línea u otros distribuidores.

Atención al Cliente:

Establecimiento de un servicio de atención al cliente eficiente para 
resolver consultas y problemas.



Estas actividades clave pueden variar según la naturaleza específica de la 
empresa y su posición en la cadena de valor de las bicicletas estáticas.

Obtención de retroalimentación de los clientes para mejorar productos y 
servicios.

Logística y Distribución:

Coordinación de la logística para el transporte eficiente de productos 
desde la fábrica hasta los puntos de venta.
Gestión de inventarios para evitar la escasez o el exceso de existencias.

Servicio Postventa:

Ofrecimiento de servicios postventa, como garantías y reparaciones.
Desarrollo de programas de fidelización del cliente.

Cumplimiento Normativo:

Asegurarse de que los productos cumplan con las normativas y 
estándares de seguridad.
Cumplimiento de regulaciones ambientales y de calidad.

Investigación de Mercado:

Análisis continuo del mercado para identificar tendencias y necesidades 
del consumidor.
Evaluación de la competencia para mantener la ventaja competitiva.

Innovación y Mejora Continua:

Inversión en investigación y desarrollo para introducir nuevas 
características y tecnologías.
Evaluación constante de los procesos internos para mejorar la eficiencia 
y la calidad.


