MERKATUAREN SEGMENTAZIOA

Erreferentziako teknologia duten eskularruen merkatuaren segmentazio-estrategia
merkatu-nitxoan zentratzen da, non bezero espezifikoak eta bereiziak artatzen diren.
Urrutiko lana optimizatzeko irtenbide aurreratuak bilatzen dituzten enpresak dira nitxo honen
ezaugarriak. Testuinguru horretan, balio-proposamena enpresa horien premia berezietara
egokitzen da, eta eskularruek urrutiko lan-inguruneetan eraginkortasuna eta produktibitatea
hobetzeko duten gaitasuna nabarmentzen da.

Banaketa-kanalak modu pertsonalizatuan diseinatzen dira, enpresa horien ezaugarri eta
eskakizun espezifikoak kontuan hartuta. Komunikazioaren ardatza da nabarmentzea
eskularruetan erreferentziazko teknologia ezinbesteko tresna izan daitekeela nazioarteko
lankidetzarako eta aditu espezializatuentzako sarbiderako, kokapen fisikoa alde batera
utzita. Bezeroekiko harremanak enpresa horien behar eta erronka partikularren ulermen
sakonean oinarrituta eraikitzen dira, eskaintza etengabe egokitzen dela bermatuz, merkatu
korporatiboaren eskaerek aurrera egin ahala. Laburbilduz, merkatuaren segmentazioa
urrutiko lanaren bidez eragiketak optimizatu nahi dituzten enpresentzat irtenbide
pertsonalizatua eta eraginkorra eskaintzera bideratzen da.



