
5. KANALAK:

Gure produktua saltzeko erabiliko dugun kanala propioa izango da,

zehazki, on line bidezkoa. Jendeari gure produktua gustatzen zaiola ikusi

nahi dugu, horretarako lehendabizi on line bidez salduz. Ikusten badugu

ondo saltzen dela eta jendearen gustokoa dela, honekin dirua

lortutakoan denda fisiko bat jarriko genuke.

Distribuitzeko kanalari dagokionez, elkartutako kanala erabiliko genuke

hasiera batean kostuak murrizteko, honi esker bezero kantitate

handiagoetara iritsiko ginateke. Hori bai, ez genuke kontrol guztia

edukiko, beste enpresa batekin kolaboratuko genuekeelako.

Beraz, hasieran, on line bidez saltzen dugun bitartean, kanal zuzena

izango dugu, baina gero, denda fisiko bat irekiko badugu zeharkako

kanala ere izango genuke.

On line merkatuan gauden bitartean, bezeroaren portaera eta erosteko

lehentasunei buruzko datu esanguratsuak bilduko ditugu. Informazio

hau baliagarria izango da gure banaketa-estrategia doitzeko. Datu horiek

gure bezeroen beharrak hobeto ulertzen eta haien erosketa-esperientzia

etengabe hobetzeko erabiltzea pentsatzen dugu.

Laburbilduz, gure produktua bezeroengana helarazteko hasiera batean

on line bidez egingo genuke (*argazkiko adibidearen antzekoa) eta gero

denda fisiko bat ere irekiko genuke. Hori izango litzateke gure

bezeroarekin harremanetan jartzeko erabiliko genukeen bide nagusia.

Posta bidez egingo dugu gure produktuaren banaketa eta

bezeroarenganako bidalketa, garraio-enpresa baten bitartez. Denda

fisikoa irekiko dugunean bezeroak lekuan bertan erosi ahal izango du

pertsonalki.




