Segmentos de mercado:
La segmentacion del mercado de bombillas inteligentes implica dividir a los
consumidores en grupos especificos con caracteristicas y necesidades similares.

Aqui tienes algunos posibles segmentos de mercado para bombillas inteligentes:

En cuanto a los aspectos demograficos entra la edad.Ofertas especificas para
jovenes profesionales, familias jovenes o personas mayores.Ingresos, Bombillas
inteligentes de gama alta para consumidores con mayores ingresos, y opciones mas

asequibles para otros segmentos.

Geograficamente hablando esta la ubicacion. Ofertas especificas para entornos
urbanos, suburbanos o rurales, teniendo en cuenta las necesidades y preferencias

de cada ubicacion.

Con el estilo de vida y psicografico.Hogares Inteligentes: Consumidores interesados
en la domdtica y que buscan soluciones inteligentes para todo el hogar.
Eco-conscientes: Personas que valoran la eficiencia energética y buscan opciones

sostenibles.

En el aspecto de Comportamentales estan. Early Adopters: Consumidores que
estan dispuestos a adoptar nuevas tecnologias rapidamente.Clientes Leales:
Ofertas y programas de fidelizacion para aquellos que ya han comprado productos

de la marca.

Para cumplir las necesidades especificas.lluminacion Ambiente: Consumidores que
buscan crear ambientes especificos mediante iluminacion inteligente. Ahorro de
Energia: Personas interesadas en reducir su consumo de energia y costos mediante

tecnologias eficientes.

Generacionalmente.Millennials y Generacién Z: Jévenes consumidores que pueden
estar mas abiertos a adoptar tecnologias inteligentes.Generacion X y Baby
Boomers: Enfoque en la simplicidad y beneficios practicos de las bombillas

inteligentes.



Etnograficamente hablando. Diferencias Culturales: Considerar las preferencias
culturales y estilos de vida que pueden influir en la adopcion de tecnologias

inteligentes en diferentes regiones.

En los estadios del ciclo de vida del producto.Early Adopters: Consumidores
interesados en las ultimas innovaciones.Mayoria Tardia: Estrategias de marketing

mas centradas en la eficiencia y la simplicidad.

Para ir finalizando integracion con otros dispositivos.Usuarios de Asistentes de Voz:
Integracion con asistentes virtuales como Amazon Alexa, Google Assistant o Apple
HomeKit.Sistemas de Seguridad Inteligente: Bombillas que se integran con sistemas

de seguridad y camaras inteligentes.

Hogares Inteligentes vs. Usuarios Individuales. Sistemas de Hogar Inteligente:
Segmentacion para aquellos que buscan integrar las bombillas en un ecosistema
domadtico mas amplio. Usuarios Individuales: Enfoque en caracteristicas y beneficios

para consumidores que desean controlar bombillas de forma independiente.

Estos segmentos de mercado permiten a los fabricantes y comercializadores
adaptar sus estrategias para satisfacer las necesidades especificas de cada grupo

de consumidores interesados en bombillas inteligentes.



