RELACIONES CON LOS CLIENTES

La empresa que recompensa a sus usuarios por recoger basura tiene una relacién Unica y
valiosa con sus clientes. A través de esta iniciativa, la empresa no solo promueve la conciencia
ambiental y la responsabilidad social, sino que también fomenta un sentido de comunidad y
colaboracién entre la empresa y sus clientes. Esta relacion se basa en la premisa de que los
clientes son socios activos en el objetivo compartido de mantener un entorno limpio y
saludable. Al recompensar a los usuarios por su contribucion en la recogida de basura, la
empresa establece un vinculo de reciprocidad y gratitud con sus clientes.

Ademas, esta relacién también puede ser vista como una forma de empoderamiento para los
clientes. Al incentivarlos a participar en la limpieza y cuidado del medio ambiente, la empresa
les otorga un sentido de propdsito y la oportunidad de marcar la diferencia en su comunidad.
La empresa puede fortalecer ain mas esta relacion a través de la comunicacion constante y
transparente con sus clientes.

Informarles sobre los avances y logros en la recoleccidn de basura, compartir historias de éxito
y agradecerles por su compromiso puede generar un mayor sentido de pertenencia y lealtad
hacia la empresa. En resumen, las relaciones con los clientes de una empresa que recompensa
a sus usuarios por recoger basura son fundamentales para el éxito de esta iniciativa. Al
establecer una relacién de colaboracion, gratitud y empoderamiento, la empresa puede
generar un impacto significativo en la comunidad y construir una base de clientes leales y
comprometidos.



