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En SIOLF ART, nos encargamos de
dar la oportunidad a artistas
desconocidos e introducirles en este
mundo artistico. Ademas de
intentar que ellos puedan vivir
haciendo lo que les qusta.
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.'- ‘Mediante nuestra pagina web, intentamos promocionar a nuestros artistas
" ‘e intentar crear una marca con nuestro nombre y estilo estético en el
- mercado primario del arte.
e Con la ayuda de profesionales de este sector ampliamos la trayectoria de

nuestros artistas
o Se estima que existen aproximadamente 18.000 galerias en todo el mundo.

Por término medio, cada galeria tiene un volumen de ventas anual de

500.000 dolares.
o Para el mercado primario esta cifra se estima en 9.000 millones de do’lare.s,
o‘F 4, |
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La idea del proyecto surgio cuando estabamos sentadas en un o\F 4,

) : .. 4 !
banco, al sol un dia frio de invierno , creando arte, pensando @
ideas.... @ -
Aqui decidimos montar la empresa. Cuando nos pusimos a N7

‘\

pensar el nombre, se nos ocurrio hacer una mezcla de las
letras que contiene frio y sol, que expresara el contraste del
frio y del sol, y lo comparamos con el contraste de tipos de
arte que vendemos en nuestra empresa, Siolf Art
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Somos una empresa que facilila el conlaclo de artistas
emergenles, con clientes que busquen diferentes tipos de
arte, arte innovador, asequible...

También tenemos la capacidad para dar visibilidad a
nuevos artistas que quieran darse a conocer, facilitandoles
sitioa o galerias de arte donde exponer sus obras.

7l través de nuestra pagina web se podra encontrar y
decidir como ponerse en contacto con nosotros, mediante
charlas fisicas en nuestra coficina, mediante correo
electronico y mediante conferencia, se aconsejara y se
ofrecera loda la informacion requerida por el cliente para
efectuar la compra.
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REDES SOCIAIES

@asiolf_art

FACEBOOK INSTAGRAM PAG. WEB
Las presentaciones son @siolf_art « Fotos y videos de https://siolfart-
~ = herramientas de comunicacion. Instagram
5 fag.blogspot.com/
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https://siolfart-fag.blogspot.com/
https://www.instagram.com/siolf_art/
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&l mercado del arte esta compuesto por dos mercados fundamentales:

].El mercado primario

2. &l secundario

Pertenecemos al primer tipo debido a que el mercado primario da salida a
las obras de arte recién producidas.




o &n Espania, hay muchas galerias de arte fisicas. Las que vamos a exponer
son ejemplos de galerias de arte online.

o También las galerias extranjeras son online.




s SAISHO ART

Es una empresa que consiste en una plataforma que hace la funcidon de intermediario,
dando a conocer a nhuevos artistas y hacerlos independientes.

Se centra mucho en informar al cliente durante todo el proceso(iniciativa de comprar
una obra de arte, la eleccidn para la compra de un cuadro...)

‘Nocotroe damoe a conocer a Pablo, antes de que cea Picacco”

 Un objetivo es que la gran mayoria de sus obras a corto o a largo plazo
aumenten su valor. Sirviendo asi, de una inversion.

e Su principal producto de venta es la pintura, cuadros




La empresa Saisho aprovecho |la carencia de que el sector no .,
evolucionado durante muchos anos y decidié innovar en el mercado.

Se dieron cuenta de gue el problema estaba en cdmo se canalizaba la
oferta y de que |la gente no sabia valorar el arte.

La solucion fue:

].Seleccion del artista con potencia y rigor

a.Mediante la valoracion de los curriculos del artistas, obtienen el valor
de su firma. Para empezar a cotizar en Saisho.




2. Asesoramiento personalizado al coleccionista

e Ponen a un Saisho- adversare, este ayuda al cliente a la hora de elegir el artista u
obra que quiera, dandole informacion sobre el mercado del arte, dinamicas...

3. Posibilidad de desinversion posterior en Saisho

e Los Saisho- adversare informan al cliente de cuando deben invertir en el mercado,
de esta manera el cliente siempre sale ganando
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0 %% Una de sus representadas es la artista
<o ¢® Maria Arguelles.

e Su trabajo se centra sobre todo en el

- arte pictorico, pero reutilizando
Sl materiales.

e,
’ ‘€l arte ectd en todagc partec”

 Para ella el arte es algo:

1.Intimo
2. Reflexivo
3.Poético

e En cuanto a los precios hay cuadros
gue se los puede permitir cualquier
. »  persona, mientras que, otros son
" W precios para otro tipo de cliente




|PERSUNAS GON LAS QUE TRABAJAMOS EN oIOLF ART
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- Clientes

o NUESTRO TRABAJO ESTA DIRIGIDO A PERSONAS DE TODAS LAS CLASES SOCTALES Y ADQUISICION ECONOMICA.

o DISTINTOS TIPOS DE CLIENTE (LOS QUE COMPRAN OBRAS PARA):

a.Para apoyar al artista local en su trabajo artistico y en el desarrollo
de sus obras.

b.Coleccionar obras para adquirir cierto nivel social y aumentar sus
conocimientos en arte .

c.Por estética y decoracidon en sus viviendas. Para dar un toque
personal, es decir, comparar los precios que hay en la actualidad
con los del futuro.

d. Conservar obras para pasarlas de generacion en generacion.
e. Adquirir obras a modo de inversion, para que en un futuro se
revaloricen.

Para un regalo a personas que compartan los mismos gustos por
el arte.



Proveedores i

o NUESTRA EMPRESA OFRECE LA OPORTUNIDAD DE ADQUIRIR UN BENEFICIO A DISTINTOS PROVEEDORES DE ARTE.

o DISTINTOS TIPOS DE PROVEEDORES:
o Conseguir gue un artista emergente mejore su nivel economico.

o Artista que quiera el documento de autenticidad de su obra para venderla a un
precio mas alto.

o El artista busca una empresa que le ofrezca distintos tipos de compradores para
gue elija cual le interesa mas.




Proposito




"En Siolf Art proporcionamos loc medioe nececarios, para ayudar

a nuevos artictas a exprecar cu arte y expandirce”

IES







EN CINCO ANOS LLEGAR A SER UNA EMPRESA RECONOCIDA
INTERNACLONALMENTE .

e T 1w,
X A IERIPS
. '. : ‘'l e “" '_...
AT Y 'Y
- ..‘

4
> %, e °

'.“.'-c [ J
] WY W :
L % 3 ‘ © L
RS L ¢ . @
wigh ¥
- " .
'Y e - .
.' ! ;
e L -
* . - ¢
- *" N o« ~ .
' [

O ing g10R®



Vision de nuestro
Droyecto




o (ON [ACREACION DE NUESTRA EMPRESA PRETENDEMOS

o Hacer accesible el arte a todo tipo de personas
independientemente de su nivel adquisitivo.

> Que artistas emergentes tenga facilidad para
darse a conocer







NUESTRA EMPRESA ESTA COMPROMETIDA CON LA SOCIEDAD QUE NO RODEA EN lOS
‘ STGUTENTES AMBITOS . -

o (OMPROMISD CON LA SOCIEDAD

o (LIMADE CONFIANZA CON L0S TRABATADORES

RSC

PERSONAS

o CREDIBILIDAD ANTE CLIENTES Y PROVEEDORES °

EMPRESA by




Compromiso con la
sociedad:

o Evitamos el despido de trabajadores sin ningin motivo.

o Trabajamos con artistas locales sin necesidad de
abandonar sus pueblos de origen.

e Patrocinamos actos culturales en las zonas locales.




Clima de confianza con los
trabajadores:

o Ofrecemos iqualdad de salarios y oportunidades sin importar el
genero, raza, religion...

o Formacion continua de los trabajadores.

o Garantizamos sequridad, respeto y buenas condiciones a los
trabajadores.

o Hacemos que los trabajadores puedan hablar de forma directa
y sequra, no solo para proporcionar informacion, sino también
para resolver dudas y preocupaciones. ",
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Credibilidad ante clientes:

o Ofrecemos precios razonables.

e Los clientes tienen a su alcance la informacion
necesaria sobre nuestros servicios en internet.

e Cuando un cliente tiene alquna queja con nuestra
empresa, ofrecemos algunas alternativas para que
esté satisfecho.

e Escuchamos y respetamos las opiniones de los clientes
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“Respeto al medioambiente:

o €n nuestro local usamos bombillas y luces de bajo
consumo y desconectamos los dispositivos
electronicos cuando no estén funcionando.

o Jntentamos reducir la utilizacion del plastico en las
entregas.

o Compartimos el vehiculo entre varios trabajadores de
la organizacion, evitando que cada uno venga en su
coche.

o JTodo el material de las obras respeta el medio
ambiente




Forma juridica




Sociedad Limitada

o |ASOCTEDAD LIMITADA (SL) £S UN TIPO DE SOCIEDAD MERCANTI
SOCLEDADES DE CAPTTAL'Y QUE SE CARACTERIZA PRINCIPALMENTE
5U5 50C105 AL CAPTTAL APORTADD.

r—

POR LIMITAR LA R

| QUE VIENE REGULADA EN LA LEY DE

SPONSABLLIDAD DE

o _[[EMOS ELEGIDO ASOCTARNOS EN UNA SOCTEDAD LIMITADA DEBIDO A LO EXPLICADO ANTES.

o Este tipo de sociedad te permite limitar tu responsabilidad al capital
que hayas aportado, evitando asi tener que responder con tu

patrimonio personal ante las deudas de su

negocio.

o La incorporacion de un nuevo socio, debe ser aprobado primero por
nosotras, es decir, no es libre la entrada de nuevos socios.

o SOMOS CUATRO SOCTAS QUE VAMOS A HACER UNA INVERSION DE INICTAL DE (DINERO.).



MODELO DE
NEGOCIO
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Modelo Canvas

Dentro del libro “Generacion de Modelos de Negocio”, hemos utilizado el I\/Iodelo“
CANVAS, herramienta para analizar y crear modelos de negocio de forma simplificada.
Se visualiza de manera global en un lienzo dividido en los principales aspectos que
Involucran al negocio y gira en torno a la propuesta de valor que se ofrece

Socios clave Actividades Propuesta Relaciones Segmentos
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Lienzo Del Modelo De Negocio

Aliodos y Actividades claves Propuesta de valor Relacian con tu cliente segmento de clientes

asociaciones claves i i
L 1] ' a
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Recursos Claves Canales

Estructura de coslos Fuenle de Ingresos
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El lienzo de la propuesta de valor

Propuesta de valor segmento de mercado

Creadores de alegrias Alegrias

b

Productos
y SErvicios

[l

Trabajo(s)
del cliente

Aliviadores de frustraciones Frustraciones

®



Productog y cervicios.

Mapa de valor. —— Creadorec de alegrinc.

\ Aliviadores de

Fructracionec.




Productos Y Servicios

~ OFRECEMOS L0S STGULENTES SERVECIOS:

e Venia de obras de arte (de primera mano) a través de
internet, con enwio a domicilio-

o Ofrecemos la alternativa de comprar obras de primera mano
mediante nuestra web con entregas a domicilio.

e Mercado de venta de segunda mano- entre clientes.

o Damos la oportunidad de que un cliente cuando ya ha comprado
una obra pueda revalorizar la a un precio que le interese.

e Organizar evenlos: para dar a conocer las distintas
obraa de loa artistas.

o Nuestra empresa organiza eventos cada cierto tiempo en nuestro
local para dar a conocer las distintas obras de los artistas.

 Talleres educativos: para ensenar a arte a futurcs
artistas.

o ‘Organizar clases educativas para ensenar a arte a futuros artistas.

Creadores de alegrias

Aliviadores de frustraciones

®
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PRODUCTOS Y SERVICIOS QUE OFRECEMOS SON DISTINTO

J1P0S DE ARTE:
1. Areilla
2. Fotografia
3. Pintura
4, Escultura

e, INE 57 0OR



flliviadores de frustraciones

~ PARA ALTVIAR LAS FRUSTRACLONES DE LOS CLIENTES OFRECEMOS:
e Que sea asequible el precio para todo el mundo:

o Ofrecemos la posibilidad de que las familias con bajo nivel

economico, puedan invertir en nuestra empresa, ya que hay una
gran variedad de precios. Productos

y Servicios

e Que la obra este en buen estado-.

e Que si hay algun tipo de queja por parte del cliente, no-le
hacemoa esperar mucho tiempo.
o Cuando un cliente quiera comprar alguna obra de arte o poner
alguna reclamacion, no le haremos esperar mucho.

Creadores de alegrias

fad




e Que el encargo lleque en un periodo corto.

o El pedido llegara como muy tarde a los tres dias laborables, es decir, que no tardara en llegar.

e Un certificado como prueba de que la obra es aulénlica.

o Dentro del pedido habra un certificado firmado y con el sello, dando a entender que la obra no es
falsificada ni es ninguna copia, sino gue es auténtica.

e Que la cbra de arte lUlegue en buen estado:-

o Durante el trayecto, aseguramos a los clientes que la obra de arte llegara en buen estado, es
decir, que no estara deteriorada.
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PARA FACILITAR LAS ALEGRIAS AL CLIENTE UTILLZAMOS:
o {nwios por Seur y Correos

o Ofreciendo este servicio de transporte el envio es mas rapido,

pero también, nos asegura gue la obra se entregue en perfectas
condiciones

o Hacer un seguimienlo del pedido e ir informando al cliente donde
ae ubica su compra.

Servicios

Y
il

e Facilitar a nuestroa compradores clases con expertos en arte, con
un cosle bajo

e Cada lres o cuairo meses realizar evenlos, con los artislas que
tengan una exposicion en curso de forma graltuita

o Mediante nuestra pagina web, facilitar al cliente un informe ,,~°:'.“°»
semanal de su artista favorito y de como va evolucionando-el precio Y

de las obras adquiridas v



