
SEGMENTACIÓN DE MERCADO

Puesto que tenemos varios servicios, contamos con distintos públicos objetivos.

Estos son totalmente independientes y diferenciados.

En primer lugar, hablamos de los particulares. Principalmente con este segmento,

nos dirigimos a un público de edad media, entre 30 y 50 años, hombres y mujeres.

los cuales buscan cultivar sus propias hortalizas, ya sea por hobbie, por no querer

comprarlas en un comercio.

Para este target, podemos ofrecer nuestro servicio de alquiler de espacio,

formación, en el caso de que no tengan conocimiento sobre el cultivo y/o hidroponía.

Venta de material de cultivo como son las semillas, fertilizantes, etc.

Para conocer más a fondo a este target, hemos realizado un buyer persona

específico, donde tenemos en cuenta sus necesidades, puntos de dolor, lo que le

motiva a comprar, etc.

BUYER PERSONA PARTICULARES

A continuación, explicamos nuestro segundo público objetivo, las empresas, por

ejemplo, fruterías que habitualmente compran sus productos a proveedores que no

se encuentran cerca, recorren muchos kilómetros y esto puede aumentarles el
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precio de adquisición. Por lo que Verti-GO! es perfecto para estos comercios.

Productos locales, que pueden encargar o tener su propio espacio para realizarlo

ellos mismos, esto puede ser una gran diferenciación de sus competidores.

También realizamos un buyer persona, para comprender mejor a este target.

BUYER PERSONA EMPRESAS
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