
2. SEGMENTACIÓN DE MERCADO 
 

Mercado de nichos: Es un segmento de clientes muy específico que se dirige a 
un público muy concreto y bien diferenciado. El nicho de mercado va dirigido a 
clientes que tengan, una empresa o trabajadores. Como, por ejemplo: los empresarios, 
los jefes, profesores y maestros. 

 

 


