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AUTOMATIC FOOD HOME

1. Presentación del proyecto

Con este proyecto queremos aportar una herramienta útil y asequible destinada a

los hogares y empresas, que como principal valor añadido tendrá el ahorro de

tiempo. Tiempo que conseguiremos ahorrar gracias a la gestión inteligente de los

productos y al aprendizaje continuo de las costumbres del cliente. En AF-HOME

consideramos que dicho tiempo es el activo más valioso del ser humano, ya que es

irrecuperable, y por eso queremos aportar una solución al cliente para que sea más

eficiente en las compras relacionadas con el hogar.


