Los principales medios de comunicacidon por los cuales contactaremos
con nuestros clientes seran fundamentalmente tres . En primer lugar, nos
comunicaremos por medio de la cuenta de Instagram de la empresa . En
segundo lugar, otra via de comunicacion sera la web PATINARTE por
donde también facilitaremos nuestro correo electronico con el objetivo de
qgue los clientes puedan contactarse con nosotros de una forma mas
sencilla que a través de las redes sociales. Y en tercer lugar, contactaremos
trabajaremos tanto con las familias como con los menores mediante los
formularios de iniciacion. Nuestro medio de comunicacion sera diferente
segun el tipo de clientes.

En redes sociales haremos publicidad de nuestros patrocinadores y
realizaremos un agradecimiento publico.



Ventajas para el patrocinador:

- Asociacion con valores positivos. Publicitar el deporte es garantia de
éxito. Es dificil calcular a priori los resultados econdmicos de una
campana de patrocinio deportivo. Sin embargo, es sencillo
pronosticar que la marca patrocinadora hara suyos todos los valores
positivos de la entidad. Los riesgos son minimos.

- Facilidad para llegar al publico objetivo: la publicidad tradicional en
los medios de comunicacion no llega siempre a su publico objetivo.
En un periddico, se puede pasar la pagina. En la television se puede
hacer zapping. En otros casos, incluso pueden convertirse en una
molestia para el lector o espectador. Sin embargo, los simpatizantes
y seguidores de un equipo reconocen con facilidad a sus
patrocinadores, sin ningun esfuerzo anadido. Ademas, estos saben
que la labor que esta realizando la empresa patrocinadora es
fundamental para que su equipo salga adelante. Por tanto, la
imagen del patrocinador se suma facilmente a los simbolos propios
del club.

- Presencia en los medios de comunicacion. Las empresas que
deciden anunciarse en una entidad deportiva, saben que tendran
presencia en los medios de comunicacion sin tener que realizar una
campana expresa para ello.

- Posibilidad de realizar multiples acciones publicitarias: el deporte ha
ampliado su campo de influencia mas allda de las competiciones y
los recintos deportivos. Se ha entendido que el patrocinio va mas alla
de la presencia fisica de un logotipo en un espacio, porque necesita
multiplicar su efectividad aplicando otras acciones de marketing. En
la medida en que estd presente en ambitos de otra naturaleza, las
empresas que apuestan por él le acompanan proyectando su
imagen. Las formas de patrocinio deportivo han mejorado de forma
notable en los ultimos anos, y sus limites evolutivos son los de la
creatividad humana. La vinculacion con el deporte y sus
simpatizantes se produce cada vez en mas espacios, mas formatos y
con herramientas muy novedosas que benefician, ante todo, a las
marcas.

Desde |la empresa estariamos encantados de ampliar cualquier
informacion a las empresas interesadas, asi como atender otras
necesidades publicitarias que tenga a bien proponernos, para lo cual
pueden ponerse en contacto con nosotros sin compromiso a través del
siguiente correo fundacionpatinarte@gmail.com o por teléfono al
657463652.







