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Segmentacion de mercado- UNARTE

UNARTE permite transportar a nuestros clientes a cada escena mediante obras adaptadas
para aquellos que no pueden disfrutar de obras de arte convencionales.

Llegando a un gran publico objetivo muy distinto entre si pero con una caracteristica comun:
el amor por el arte.

Nuestro publico objetivo se centra principalmente en aquellas personas que no pueden
disfrutar del arte a través de la forma del arte que ofrecen en museos y galerias de arte
tradicionales.

Pero también incluimos a aquellos que si que pueden disfrutarlo, porque cualquier persona
puede disfrutar de nuestros servicios.

En cuanto a la edad, nuestro negocio incluye un amplio rango de edad.

Ya que, a pesar de ir dirigidos fundamentalmente a adultos que destinan parte de sus
recursos al ocio y que buscan nuevas formas de disfrutar del arte y apoyar causas sociales,
disponemos de talleres educativos dirigidos a centros escolares para poder ensefiar el arte
y la historia de una forma dinamica y diferente.

El local esta situado en Valencia pero la afluencia a nuestra galeria sera tanto local como de
otras partes de Espafia y del resto del mundo. Esto sera posible a través del turismo de la
ciudad, que por suerte, Valencia es una ciudad muy turistica.

Como nuestro mayor deseo es hacer accesible el arte a todo el mundo, no queremos fijar
un precio elevado para que todo el mundo pueda venir a la galeria. En consecuencia, no es
necesario tener un alto salario o una calidad de vida determinada para poder visitarnos.

Sin embargo, no olvidamos que somos una empresa y tenemos que poner un precio para
obtener un beneficio y ganar dinero.

Desarrollaremos la politica de precio con mas profundidad en las siguientes entregas del
proyecto.

Con el objetivo de aproximarnos mas al publico objetivo, hemos elaborado los siguientes
buyer persona:

Carla Rodriguez

Esta ahorrando para Como amante del arte, ha sentido

Amar.'lte delas obras. I|te|.'ar|as, comprarse una vivienda y no cur|_05|dad por c.al arte de los

apasionada por la historia del dispone de mucho dinero sentidos y le ha impulsado el
artey la publicidad, ambito social del negocio,

Edad para el ocio.
32 anos En su tiempo libre le gusta ir al
cine, visitar museos, galerias,
Sexo leer y viajar. Esta satisfecha con el valor
mujer Redes sociales. afadido de nuestros servicios y
disfruta en nuestras instalaciones
Ocupacion como nunca antes en un Museo o

galeria.

especialista marketing Personalidad Ademas, aprecia nuestro ganito de

Estado Civil m arena a la inclusion.
casada Extrovertida
Emocional Ciing - : :
Nivel Educativo Percepcion Competencia
el  — wai [
universidad Planificadora
[ Twitter _ Esta cansada de disfrutar del arte
i d ional. L t:
Sensible o — _ le manera convencional. Le gusta
pero necesita nuevas experiencas.
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Juan Pedro Garcia

Biografia Puntos de dolor Motivos de compra
" Percepcion de la marca
{COmo nos encuentra?

jubilado

casado

universidad

Personalidad
Percepceion Competencia

En conclusion, nuestra deseo es que nos visite el maximo numero de personas
independientemente de su edad, sexo, situacidon u ocupacién. Lo unico importante
es que tengan pasion por el arte.




