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THE ART OF TASTES

Huggle

Huggle era una aplicacién social basada
en la ubicacidon que conectaba a los
usuarios en funcidbn de los lugares
comunes que frecuentaban.

Disefiada como una forma de hacer
amigos al conectarse con personas que
comparten intereses mutuos.

Descubre lugares
atu alrededor

Conoce gente que
frecuenta este lugar
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THE ART OF TASTES

L. . . Nuesitos bicqueadorne:
Similar a Tinder pero sin_coqueteo Baeksssshiiobon
. - QuE K% USUBNoS be Coquy

para hacer amigos, Y es ideal paro
aquellos que se trasladan a u =
nuevo lugar a vivir y no tiene & oo
amigos en ese nuevo sitio.
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THE ART OF TASTES

Amiamo

Amiamo es una red social con la cual te
permitird conocer a personas que
tengas gustos similares a los tuyos.
Para ello puedes anadir tus gustos, que
serdn etiquetas, los cuales el sistema te
mostrard qué personas tienen tambien
ese mismo gusto.
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THE ART OF TASTES

PERFIL DEL CLIENTE.
TRABAJOS DEL CLIENTE -

No sentirse sélo

Ganar competiciones y objetos
sobre tus gustos.

2
Relacién con los dema@s

Sentirte el mejor en un tema
que dominas 6

3 Encontrar gente con tus mismos

gustos

Tener acceso a la compra 7
venta de tus objetos
relacionados con el tema del Aprender mds sobre un tema

evento.
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Perfil d€l cliente
ALEGRIAS DEL CLIENTE

El poder encontrar nuevas amistades dentro de los eventos.

 El poder consequir premios a través de las competiciones o concursos del
evento.

* El poder optar a un sorteo incluido en la entrada al evento, con un precio
significativo.

* El recibir un péster u otros obsequios con la entrada.

- Encontrarte con personas reconocidas del sector dentro del
evento.(eventos literarios, escritores, eventos deportivos, deportistas)

 Los posibles reencuentros con personas ya conocidas en el mismo evento.

« Posibles quedadas entre persondas que se conocian tan solo por internet,

como por ejemplo personas que juegan a un videojuego juntas pero
nunca-se-han-conocido-enpersona, elevento puede serunpunto-de THMRTOFTASTES
encuentro y un buen rato en compania.




Perfil del €liente
FRUSTRACIONES DEL CLIENTE

« El ser discriminado por un gusto concreto, que no estd aceptado
por completo en la sociedad.

 El nunca tener un evento relacionado con tus gustos.

« No encuentro gente con los mismos gustos que yo

« Me da miedo comprar productos sobre mis gustos por posibles
engaios o mal estado del producto (por ejemplo la compra de
figuras que pueden estar daiadas)

* El no poder ver los objetos en persona antes de comprarlos

« Los pocos eventos que se realizan se suelen situar siempre en
las mismas ciudades y estan lejos de mi.

THE ART OF TASTES




