LA PROPUESTA DE VALOR:

“Appmario” es tu armario virtual con infinitas prendas y estilos.

La idea materializada fue una aplicaciéon para elegir conjunto de ropa o una prenda
especifica para poder alquilarla, intercambiar o comprarla.

Aparte de ofrecer la posibilidad de que la aplicaciéon escoja la mejor prenda o conjunto de
ropa a través de una descripcién o una fotografia ofrecemos la posibilidad de que esa ropa o
accesorios sean de alquiler, trueque con prendas de tu perfil o compra.

Esto responde a la pregunta de muchos jévenes que se cuestionan, la necesidad constante
de sentirse aceptado por la sociedad tanto personalmente como lo que lo demas captan de
uno mismo y eso ataca directamente a cdmo vamos vestidos, actualmente existe una
necesidad de sentirse aceptados que a veces da hasta miedo lo que pueden llegar a hacer
algunas personas para lograr su objetivo, desde operaciones radicales o problemas
mentales tales como la depresién.

La necesidad de cambiar de ropa cada poco tiempo no se la puede consentir todo el mundo,
esto quiere decir que en una sociedad tan consumista como en la que vivimos la gente que
menos poder monetario tiene se va a quedar muy atras en esto, lo que nuestra empresa
guiere es que esa idea no desaparezca directamente si no que ayudar a los jovenes a lidiar
con este problema, directamente nuestra empresa propulsa el consumismo pero no
propulsa que estas prendas se comercialicen con la empresa que las vendiod la primera vez,
lo que disminuira el consumo de material textil y todas las injusticias que este negocio
acarrea.

Por qué Appmario es la solucion

6 de cada 10 personas compran ropa cada mes, con un gasto medio mensual personal estimado en
ropa y calzado de 90,50 euros. 8 de cada 10 desconocen cudnto vale su armario y casi un 59% tiene
mas de 35 prendas, aunque no lo sepan y terminen poniéndose siempre lo mismo...

Appmario permite ordenar de forma virtual todas nuestras prendas categorizandolas por colores,
tipo de prenda (pantaldn, jersey, camisa...), momentos (casual, entrevista, fiesta...) o estilos (Boho,
sporty, Goético...) De esta manera la app sugiere distintas combinaciones del armario capsula
ademas de permitirnos ver los armarios de otros usuarios para, llegado el caso poder pedir
prestada una prenda a un amigo o alquilarla a un desconocido. AppMario sera una herramienta
indispensable parala gente indecisa que no sabe qué ponerse a elegir conjuntos que mejor se
adapten a su personalidad.

De este modo logramos sacar el maximo partido a nuestro armario ahorrdndonos compras
innecesarias y fomentamos un consumo colaborativo que reduce el impacto medioambiental
dandole una nueva vida a la ropa. Y ademas de todo lo anterior.

App Mario, recicla ropa, comparte estilo.



Por esto hemos pensado en que la mejor idea sea un negocio de renting porque con los
jovenes es algo muy rentable. Con esto se abarata todo y ademds ayudamos al objetivo ODS
de Garantizar modalidades de consumo y produccién sostenibles.

Mucha gente en especial los jévenes les genera ansiedad no saber que estilo tienen, esta
aplicacién ayuda a orientar y encontrar tu ropa ideal. Ya que uno de los principales
problemas para que esto ocurra es que los jovenes por lo general no tienen un nivel
adquisitivo grande, y no pueden permitirse comprar todo lo que ellos quieren, provocando
aun mas ansiedad y se fomenta un bucle muy vicioso.
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Apprmario esté disponible desde 2023 en toda
Espafia en las tiendas virtuales de I0S y Android.
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DAFO: App de conjuntar outfits y comerciarlos
Descripcion La idea consiste en crear una aplicacion en la que, en base del estilo que tu tengas, la app te eligird el
del DAFO: outfit mediante la ropa que tu tengas y que hayas descrito previamente. También en la aplicacion

podrds comprar, alquilar o intercambiar la ropa que necesites y compartirlo con los demds client

Matriz de factores

. Debilidades

‘ Amenazas

ﬂl] El proyecto necesitara tiempo para
ul poder ser viable. Muchos usuarios para
que surja el intercambio.

No tenemos conocimientos avanzados

|“|] técnicos para la creacion de la app y
necesitaremos ayuda externa

No tenemos posicionamiento en el
Illl] mercado

No tenemos experiencia empresarial

' Fortalezas

all ©
all ©

all ©
all ©
all @

all ©
all @

Existen otras aplicaciones similares

La Inteligencia Atrtificial podria ser

mejor, asi los criterios de seleccion
de outfit serian optimos

Problemas de incompetencia

geografica

La competencia tiene un gran publico
fidelizado

La creciente crisis econdémica que
nos impedira acceder a mercado o a
financiacion

Hay otras aplicaciones similares

Los tramites burocréaticos para
empezar una empresa

Oportunidades

Tenemos gran manejo de las Redes
|||]|] sociales para promocionar la app

Reducimos gastos al no pagar
|||]|] alquileres de establecimientos.
Conocemos muy bien la necesidad que

'Il]l] vamos a cubrir

Estudios en marketing y comercio
il electronico.

No requiere un gran esfuerzo
||||] econdémico hacer la aplicacion

Contactos necesarios para materializar
|||]|] la aplicacion, como programadores

Ganas de emprender, ilusiéon y
||||] motivacion de los socios

ull ©

all @

all ©
all ©
all @

all @

Concienciacion del excesivo
consumismo en moda en nuestros
jévenes

Cada vez hay mas jovenes con
problemas econdmicos

Influencers interesados.

No tenemos una competencia grande
en el ambito nacional

Aprovechar la crisis econdmica para
dar oportunidades de venta o
intercambio para ahorrar

Autofinanciacion
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Matriz de estrategias

‘ Estrategia Adaptativa — Hacer un estudio de mercado exhaustivo en Espafia al no
haber tanta competencia

No tenemos una competencia grande en el dmbito nacional

. Debilidades Q Oportunidades

a1l No tenemos posicionamiento il o No tenemos una competencia
en el mercado grande en el &mbito nacional

‘ Estrategia Adaptativa Publicitarse en todas las redes sociales posibles,
influencers...

Acceso a redes sociales, aplicaciones e interacciones cada vez mds creciente

‘ Debilidades o Oportunidades

ail E! proyecto necesitara tiempo all @ Influencers interesados.
para poder ser viable. Muchos
usuarios para que surja el
intercambio.

. Estrategia Adaptativa — Lanzar una campafia para concienciar al publico objetivo

Concienciacion del excesivo consumismo en moda en nuestros jovenes

. Debilidades o Oportunidades

Concienciacion del excesivo
consumismo en moda en
nuestros jovenes

O Estrategia Defensiva Aprender cada dia sobre Inteligencia Artificial y posibilidades
de mejorarla.

La Inteligencia Artificial podria ser mejor, asi los criterios de seleccion de outfit serian optimos

‘ Fortalezas ' Amenazas

il Contactos necesarios para ull o La Inteligencia Artificial podria
materializar la aplicacién, como ser mejor, asi los criterios de
programadores seleccion de outfit serian

Optimos
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O Estrategia Defensiva —— Conseguir nuevos contactos

Necesitamos tener nuevos contactos necesarios para materializar la aplicacion con por ejemplo programadores

‘ Fortalezas ' Amenazas

il Contactos necesarios para il e Hay otras aplicaciones
materializar la aplicacién, como similares
programadores

C Estrategia Defensiva — Campaa publicitaria

Al tener un gran manejo de las Redes Sociales y tener un mercado limitado geogrdficamente, haciendo una
campaia publicitaria podriamos reunir a mds publico

. Fortalezas . Amenazas

il Tenemos gran manejo de las il e Problemas de incompetencia
Redes sociales para ' geografica
promocionar la app

La competencia tiene un gran
mll @ Givo fdelizado

C Estrategia Defensiva Campafia publicitaria fuera del ambito nacional

Al tener un gran manejo de las Redes Sociales y tener un mercado limitado geogrdficamente, haciendo una
campaiia publicitaria podriamos reunir a mds publico

. Fortalezas ‘ Amenazas

Tenemos gran manejo de las Problemas de incompetencia
il Redes sociales para il 9 geografica
promocionar la app
La competencia tiene un gran
il & Jopiico fidelizado
‘ Estrategia Ofensiva ____ Ventajas geograficas

Al haber un amplio mercado mucha gente podrd intercambiar sus prendas reutilizando aquellas que no
utilizaba ddndole una segunda vida

. Fortalezas Q Oportunidades

I Ganas de emprender, ilusién y I Concienciacion del excesivo
Ml motivacion de los socios nl 9 consumismo en moda en
nuestros jovenes
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. Estrategia Ofensiva —— Ventajas para la venta de la app

Al haber un amplio mercado mucha gente podrd intercambiar sus prendas reutilizando aquellas que no
utilizaba ddndole una segunda vida

Fortalezas Oportunidades
il Ganas de emprender, ilusién y il e Concienciacion del excesivo
motivacion de los socios consumismo en moda en
nuestros jovenes

‘ Estrategia Ofensiva —— Trato con el cliente

Al tener un gran conocimiento sobre el sector que tenemos podremos convencer de mejor manera al cliente con
el trato que le daremos mediante las técnicas publicitarias que hagamos

‘ Fortalezas

Conocemos muy bien la il e Cada vez hay mas jovenes con
necesidad que vamos a cubrir problemas econémicos

Oportunidades

Estudios en marketing y

uill comercio electrénico.

Tenemos gran manejo de las
Redes sociales para
promocionar la app

@ Estrategia Supervivencia Sumar experiencia

Podriamos realizar un curso de formacion de apps

‘ Debilidades ' Amenazas

No tenemos conocimientos
il ayanzados técnicos para la

creacion delaapp y

necesitaremos ayuda externa

@ Estrategia Supervivencia Tiempo y esfuerzo

Requeriremos invertir primero en que la aplicacion sea lo mds eficiente posible, a partir de ahi ir poco a poco.
Los mejores resultados llegan a la larga.

‘ Debilidades . Amenazas

No tenemos conocimientos La Inteligencia Artificial podria

ull avanzados técnicos para la ull 0 ser mejor, asi los criterios de
creacion delaapp y seleccion de outfit serian
necesitaremos ayuda externa Optimos

Los trAmites burocraticos para
ull (@ empezar una empresa
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@ Estrategia Supervivencia —— Gestion optima de la aplicacion

Se crean diferentes estilos de ropa segun los tags de cada usuario para satisfacer mejor las necesidades de cada

uno.

. Debilidades . Amenazas

all No tenemos conocimientos ail 6 La competencia tiene un gran
avanzados técnicos para la publico fidelizado

creacion de la app y
necesitaremos ayuda externa

Nivel de Importancia del Factor en el Proyecto

|]|]|]|] Casi irrelevante ||]|]|l Poco importante |||]|] Importancia media ||||] Muy importante |I|I Importancia crucial

Categorias Pestel

Q Politico e Econdmico 6 Socio-cultural 0 Tecnoldgico e Ecoldgico G Legal
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