
Estructura de costes

En este boletín se detalla la estructura de costes para la implementación de la aplicación Asturias 
Turismo + en la ciudad de Oviedo. Los datos recogidos se encuentran en el “Portal de 
Actualidad del Principado de Asturias”, una estimación de los ingresos publicitarios según 
Facebook y otras investigaciones sobre el coste de elaboración de una página web (incluyendo la 
API de Google). 

En las tablas de la izquierda se detallan 
los costes iniciales del primer año del 
proyecto y el coste que supone anual-
mente mantener Asturias Turismo +.


El primer año los costes incluyen el de-
sarrollo (y revisión) de todo lo relaciona-
do con la aplicación (diseño, estructura, 
seguridad…). También se incluyen gas-
tos que se destinarán al alquiler de una 
oficina y a pagar los salarios del per-
sonal. Habrá una fuerte inversión en 
publicidad que buscará que los poten-
ciales usuarios descubran esta aplica-
ción y todas sus ventajas. Cabe desta-
car el margen destinado al alquiler y 
compra de todos aquellos materiales

audiovisuales que se incorporarán a la aplicación (guías, audioguías, etc…). Este coste del año 
inicial supone un desembolso  que se irá recuperando progresivamente hasta llegar a se rentable 
el quinto año del proyecto. El objetivo es saldar todo tipo de deudas en cinco años para poder 
actuar con más independencia y fijar anualmente la inversión en publicidad, personal contratado y 
otros puntos de interés.

El pago por prestación de servicio que ofreceremos al Principado de Asturias será anual y 
deberá rondar los 320.000€ para alcanzar los objetivos financieros marcados por el equipo de 
Asturias Turismo +. Esta cifra se ajusta a los presupuestos y podría entrar dentro del programa de 
los fondos Next Generation EU. La cuantía económica que se suma a los ingresos anuales es 
resultado de un análisis de ingresos por publicidad en función del coste y el número de usuarios.


Este proyecto será económicamente rentable en menos de cinco años, ofrecerá a Asturias una 
aplicación de turismo a la altura de su patrimonio, alcanzará una inversión publicitaria de 1,2 
millones de euros y generará decenas de nuevos puestos de trabajo.


