
2. SEGMENTACIÓN DE MERCADOS

Para crear, diseñar y lanzar un producto o un servicio es esencial segmentar el mercado.
Loa mercados suelen ser heterogéneos, constituidos por individuos y colectivos con gustos,
preferencias y7 necesidades distintas. Por ello, desde Greenwear hemos pensado que antes de
decidir el tipo de producto o servicio que ofertaremos, debemos de extraer de una amplia población,
el grupo o segmento de consumidores a los que pretendemos dirigir nuestro producto.
Aunque bien sea cierto que la segmentación es importante, nuestro objetivo ha sido que el segmento
al que nos dirigimos sea lo más amplio posible. Por ello tenemos varias colecciones dirigidas cada
una a un grupo de personas con perfiles diversos.

Nuestro negocio comenzará siendo nacional. A medida que la marca vaya creciendo, nos gustaría
realizar  envíos a diferentes países y si nos va bien y cumplimos nuestros objetivos, incluso llegar a
abrir sucursales en grandes ciudades globales, como podrían ser Nueva York, París, Londres, etc.

A pesar de que nosotros no ponemos edad a nuestras prendas, calculamos  que la edad media de
nuestros clientes será de entre 15-40 años.

También, y esta vez algo un poco más genérico, creamos una tabla para la segmentación del
mercado en la que tenemos en cuenta más de un proyecto y colección. Esta, creemos que fue la
herramienta más útil a la hora del diseño de nuestros bienes ofertados.


