SEGMENTACION DE MERCADO
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e NUESTRO CLIENTE
OBJETIVO

Uno de los varios servicios que
ofrecemos esta destinado a

jovenes entre 16 y 20 afios a los que
ayudamos gracias a la colaboracién
con empresas, familias e

instituciones educacionales.
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e FACTORESDE
SEGMENTACION

GEOGRAFICA:

-Nacionalidad: indiferente
-Region: Pais Vasco (al principio) y
posteriormente expandirse por
Espaifia

PSICOGRAFICA:

-Clase social: irrelevante

-Personalidad: respecto a los demas
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e FACTORESDE
SEGMENTACION

ESTILO DE VIDA:

-Estilo de vida: con ganas de
aprender

-Roles sociales: Incomformistas,
dispuestos a aprender y a hacer
actividades.

DEMOGRAFICA:

-Edad: jévenes de entre 16 y 20 afios

-Sexo: indistinto

-Renta doméstica: No es relevante.
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e FACTORESDE
SEGMENTACION

COLABORADORES:
- Empresas
- Familias
- Ayuntamientos

- Colegios

- Universidades
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