
5. Canales de distribución y
comunicaciones

a. ¿Cómo vamos a hacer para que nuestro producto llegue a nuestros clientes?

Vamos a utilizar un canal de distribución indirecto, dentro de esta distribución está la corta y larga

● Distribución indirecta corta→ En caso de que el cliente compre Careplate por nuestra página

web(www.CarePlatecontigo.com), el minorista (transportista) será el encargado de enviar el

producto al consumidor.

(Pagina web)

● Distribución indirecta larga → Esta opción cuenta con un proceso más largo haciendo que

Careplate pase por un mayorista, un minorista y finalmente al consumidor. Esto se aplicaría

en el caso de que vendiéramos nuestro producto a una empresa la cual luego  se vendería

Careplate



Marketing

Para acercarnos al mayor grupo de gente posible optamos por ser patrocinadores de diferentes

marcas, una de ellas sería el athletic club importando en sus camisetas el logo de Careplate.



Utilizamos los métodos tradicionales como los anuncios en tablones de diferentes sitios como por

ejemplo: Osakidetza, salas de medicina, farmacias, etc…

Al igual que diferentes anuncios en plataformas digitales como youtube, twitch, instagram.

Dentro de las plataformas nos encontramos con ciertas personas que destacan por su contenido

variable. Entre ellas varios influences de instagram que apoyan diferentes campañas de salud mental.

Samantha Hudson es una influencer

conocida por sus redes sociales la cual

apoya la autoconfianza corporal

conocida mayormente por la comunidad

LGBT+. Tras sus varias apariciones en

televisión y por medio de sus redes

sociales decidimos crear una campaña

de salud para promocionar Careplate.



También el youtuber/streamer

Ibai sería una de las maneras

de promocionarse, al

comenzar una serie en

youtube llamado “mi cambio

físico” donde muestra su

proceso de cambio físico poco

a poco  realizando ejercicio y

una dieta. Le pedimos que

mostrase cómo utilizaba  en

cada uno de los videos

Careplate para realizar su

dieta,como medio de

publicidad.


