ELKARTEAK

Elkarteak enpresen arteko harremanak dira, elkarteak bi motakoak izan daitezke, elkarrekio
lehiakide ez diren enpresen arteko aliantza estrategikoak eta Lehiakideen arteko aliantza
estrategikoak.

Horrelako itunetan parte hartzen duten enpresen negozio-ereduak ez dira lehiakideak
merkatu-segmentuetan edo baliabideetan, eta elkarrekin lan egitea onuragarria izan
daiteke bientzat. Horren adibide da Pizza Hut eta Pepsiren arteko akordioa pizzeria
freskagarri hau zerbitzatzeko.

Akordio mota horiek nahiko interesgarriak dira LEGYSentzat, izan ere, zure menuan
beste edari marka batzuk edo postreak sar daitezke. Horrela, LEGYS bezalako produktu
berri bat eta menuak osatzen dituzten edari marka edo postre famatu gisa ezagutzen
duten beste produktu bat eskaini ahal izango litzaioke bezeroari.

Merkatu-segmentu bera lortzeko lehiatzen duten enpresen arteko aliantzak dira.
Gaztelaniaz, “Coopetencia” ere deitu zaie (“Lankidetza + Lehia”). Oso ohikoa da ibilgailuen
sektorean. Renault, adibidez, AMC ibilgailuen fabrikatzaile estatubatuarrarekin bildu zen,
Renaultek kapital-injekzioa eta aurreko trakzioari buruzko ezagutzak eman baitzizkion, eta,
horren truke, merkatu amerikarrean sartzea lortu zuen.

Gure kasuan, hainbat enpresarekin elkartuko gara gure produktua banatzeko eta
entregatzeko. Horrela, enpresak gure zerbitzua banatzen du eta, aldi berean, bere aplikazioa
erabiliko luketen gure bezeroak ditu, eta bezero gehiagorengana iristeko eta gure janaria
etxera eramateko modua errazten digu.

> Erosle eta hornitzaileen arteko harremanak, materialen eskuragarritasuna
bermatzeko.

Aliantza-mota horien bidez, beren jarduera gauzatzeko behar dituzten baliabideen
erabilgarritasuna bermatzen dute. Adibidez, gasolina-zerbitzugune batzuek akordioa
egin dezakete petrolio-konpainia batekin, gasolina-hornidura bermatzeko.

Gure jarduera aurrera eramateko beharrezko baliabideak gure zerbitzurako janaria
prestatu eta produzitzeko aukera ematen diguten produktuak dira.






