
PROYECTO: ASESORÍA DEPORTIVA 

Segmentación de mercado (clientes) 

El cliente es lo que da sentido a nuestro proyecto, por lo que su identificación debe ser considerada como un 

factor clave. 

Después de presentar nuestra propuesta de valor, hemos llegado a concluir que nuestro buyer persona se 

podría dibujar de la siguiente forma: 

PLANTILLA BUYER PERSONA (indicar todas sus cualidades, características, etc…) 

 

 


