1. PROPOSICION DE VALOR

En la actualidad cada vez hay menos autocines, pese a que es algo muy
normalizado en paises como Estados Unidos, en Espafia no se ha conseguido
ganar mercado a los cines convencionales. La mayoria de los autocines que han
ido surgiendo en las ciudades, han acabado cerrando con el paso de los afos.

Para nosotros, esto se debe a dos problemas, uno cuando la poblacién de
nuestra zona de influencia pierde la sensacién de novedad y el segundo
problema cuando las condiciones climatolégicas no son favorables para el
normal desarrollo de nuestra actividad comercial.

Actualmente la sociedad esta acostumbrada-al-consumismo rapido y a imitar a
sus influencers, esto hace-quedacaptacion de clientes'se deba principalmente a
la novedad, la moda o' laSensacién de FOMO que generan las redes sociales.
La mayoria de las.veces se acude a los sitios\porque se ven en redes sociales,
ya sea por la estetica, por la tematica,o_por la'misma novedad.en la ciudad. Lo
cual, no genera una clientela fija, que-decidaiir todos los dias a ver'una pelicula,
a pasar un rato en la,zona de las food trucks. La-mayoria de los clientes de una
zona pueden ir una'o dos veces; mientras_dure la novedad o las| peliculas
cambien. Pero segun nuestre estudio de mercado una vez perdida la sensacion
de novedad las ventas bajarian y no. seria rentable la empresa.

El segunda problema, el ambiental, cuando generamos nuestra idea, estabamos
en Ledn, y como todos sabemos, el clima es frio-en invierno.y nadie estaria
dispuesto a pagar paraiir.a un atocine donde tener que dejar el coche arrancado
o consumiendo bateria para poder-tener.la calefaccién del coche encendida y
poder estar cdbmodos. Esta opcion, ademas de no ser econémica para nuestros
clientes, tampoco es nada beneficiosa para el medio ambiente. Dentro de esta
categoria incluimos también problemas meteorolégicos como lluvia o niebla,
pues estos dias, nuestros clientes no podrian ver las proyecciones de las
peliculas.

Todo esto repercute también en la perdida de ventas delas food trucks y de la
zona de comidas, pues la‘'gente.no querria venir a.eonsumir a un espacio abierto
donde se esta a la merced del"mal.tiempo.~Segun el estudio de mercado la
poblacién prefiere refugiarse en centros comerciales donde suelen existir cines
convencionales y un espacio de ocio cubierto.

Por ello, nos hemos planteado el Autocine Errante, este factor determinante nos
hara poder estar variando continuamente de localizacién, lo cual nos ayuda a
solventar los problemas que hacen cerrar a los autocines convencionales. Al
estar cambiando de localidad cada aproximadamente un mes conseguimos
llegar a nuevos sectores del mercado, consiguiendo asi suprimir los dos
principales problemas vistos y desarrollados anteriormente.
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Nuestro objetivo se centrara en ofrecer a nuestros clientes una experiencia unica,
nunca antes vista en Espana, se podra disfrutar en un mismo lugar de una
seleccion variadas de peliculas, un ambiente familiar donde incluso los mas
pequenos podran disfrutar.

Ademas, nos esforzaremos para no dar imagen de ser un simple autocine, si no
de ofrecer un lugar de ocio en el que disfrutar de una experiencia gastronémica
y cinematografica, consiguiendo asi aumentar nuestros ingresos.

Queremos generar un lugar donde cocineros locales quieran venir a nuestras
instalaciones para ofrecer sus productos y puedan venderlo alli. Ofreciendo a
nuestros clientes una mejor experiencia gastronémica y al cocinero una clientela
amplia y nueva a la que seguramente no podria llegar desde su local habitual.

Por tiempo limitado, debido a que cada vez que se acabe la temporada se
cambiara el decorado y la tematica-del-autocine,.favoreciendo de esta manera la
publicidad del boca a boca-y las-redes sociales.

Incidiremos también-en‘conseguir unas.buenas cifras de preventas de entradas
antes de llegar a las/Ciudades, tratando de este moda de llenarla:sala, o la mayor
parte al menos. Esto sera gestionado desde nuestra pagina web.con posibles
ofertas flash .usofreciendo las primeras entradas 'de cada ciudad ‘@ un precio
menor del normal, generando expectacion en nuestra pagina web al abrir las
preventas de entradas en las futurasiciudades.de la ruta.
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