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5. CANALES 
 

5.1. CANALES DE COMUNICACIÓN 
 

Se plantearán buscar todos los canales de difusión ya sea por internet, televisión, radio o 
periódico. 
En internet, buscaremos utilizar Instagram para difundir información sobre torneos o 
mostrar fotos sobre las clases e información que pueda ser de utilidad. También 
utilizaremos Facebook para tener una página del club, además hemos creado una web 
aparte con información sobre las pistas, clases. Por último, utilizaremos TikTok para 
buscar una actitud más informal, subiendo videos de retos o información sobre el club. 
 
Instagram: https://www.instagram.com/status_club_padel_oficial/ 
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TikTok: https://www.tiktok.com/@statuspadelclub?lang=es 

 
 
 
 
 
 
 
 
Facebook: https://www.facebook.com/profile.php?id=100088506019769 
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Página web: https://statuspadelclub.wixsite.com/status-p-del-club 
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En la televisión buscaremos publicitarnos en el canal local de León mediante anuncios 
cortos. 
En la radio buscaremos publicitarnos con anuncios cortos en las diferentes emisoras que 
se puedan sintonizar en la provincia de león. 
En el periódico buscaremos sobre todo anunciar los torneos que se vayan a realizar, 
aunque también pueda haber información sobre cursos. 
 
 

5.2. VÍAS DE COMUNICACIÓN 

Las vías de comunicación de internet se buscan sobre todo para clientes jóvenes o de 
mediana edad que sepan manejarse con las tecnologías, mientras que el periódico, radio 
y televisión sobre todo buscan un segmento de cliente más adulto que lean la prensa o 
dediquen más tiempo escuchando la radio o viendo la televisión. 
 

5.3. VÍAS DE DISTRIBUCIÓN 

Para la parte de alquiler de pistas y cafetería sería una distribución directa mientras que 
la venta online sería mediante la página web buscando cierta comodidad para los clientes 
para que puedan tener objetos dedicados. 
  


