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Que hace 
que nuestra 
empresa sea 
ÚNICA?

Oikos (oikos food market)

Es una cadena de supermercados sin envases, que tiene como propósito 
suministrar productos alimenticios sin plásticos y ecológicos a nuestro 
clientes, lo que hace única nuestra empresa. Queremos que nuestro 
supermercado tenga productos sin envases y de la mejor calidad, 
ofreciendo características únicas como la posibilidad de comprar bebidas a 
granel. Características, las cuales son un tanto peculiares. Por lo que se 
suelen dejar a la sombra cuando se crea una empresa. Nuestro objetivo, es 
expandirnos en toda España, buscando personalizar cada supermercado a 
la zona en la que se encuentre y vender productos propios de la tierra. 
Además de asentar nuestra idea principal, que es que podemos prescindir 
de los plásticos en gran parte en este tipo de establecimientos.
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Descripción general:
Somos una cadena de supermercados sin 
envases y ecológicos. La política de empresa 
se basa en proporcionar productos 
alimentarios sin plásticos y ecológicos a 
nuestros clientes. Ademas se procurará que 
los productos sean km0 o productos 
españoles. Empezaremos instalando el 
primer supermercado, Oikos en el barrio de 
Ruzafa (Valencia), y con el tiempo 
expandirnos en la provincia, para después 
conseguirlo nacionalmente. Y gracias a 
nuestra política de empresa, los productos 
que venderemos serán lo mas ecológicos y 
environmentally friendly posible, como 
crear acuerdos con proveedores para que 
nos proporcionen sus productos a granel 
aunque no lo hagan normalmente.

¿Por qué?: 
Nuestro negocio, es una startup con la idea de 
expandirse nacionalmente en un período de tiempo. 
Muchos gobiernos y estados actuales, apoyan las 
legislaciones eco y creen poderse desarrollar para 
poder ser lo más ecofriendly posible en el menor 
tiempo posible. Ademas, el público actual cada vez 
compra más productos ecológicos y responsables con 
el medio ambiente. Intención que a veces se puede ver 
interceptada por los altos precios que adquieren los 
productos con etiqueta eco, veganos, a granel o 
responsables con el medio ambiente. Oikos 
proporciona otra opción de hacer la compra cotidiana 
de una forma más ecológica y saludable a precios más 
asequibles. Velando por la salud de nuestros clientes y 
nuestro planeta además de ofrecer empleo.



Metas

❏ Reducir la contaminación global, eliminando los 

envases.

❏ Normalizar nuestro método de actuación

❏ Aumentar el consumo de productos de km0 o 

nacionales
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Misión: Ser el supermercado líder de la 
cadena de supermercados bio y sin 
envases, ofreciendo los productos de más 
calidad y más responsables. Bajo el lema 
"there is no Valencia B"(al inicio), buscando 
concienciar a los compradores de la 
necesidad que hay de cuidar nuestra tierra  
por qué solo hay una valencia y hay que 
cuidarla. 

LA 
EMPRESA 
Y SUS 
OBJETIV
OS 

Visión: Un mundo sin 
contaminación, 
vendiendo la 
alimentación sin 
envases. Y ser vistos 
como un referente en el 
ámbito ecológico 
español y mundial. 

Objetivos de la compañía :
Ofrecer productos alimentarios en un supermercado sin envases 
y ecológico. Un establecimiento, especializado en el sector de lo 
sostenible, lo más personalizado posible. Para así ser el 
supermercado favorito de la población.

Status legal de la compañía:
Sociedad Limitada (S.L.)



Media plan 
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OPORTUNIDADES DE MERCADO
Con referencia al informe El sector ecológico en España (Ecological, 2018), los principales consumidores de 
este tipo de productos son personas menores de 35 años, con un aumento de un 4% en la proporción de 
jóvenes que prefieren productos ecológicos con respecto a 2014.
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Podemos observar en la tabla que nuestro consumidor 
podría ser cualquier persona mínimamente interesada 
en el medio ambiente.
Los 4 perfiles del consumidor de productos ECO/ BIO es 
la siguiente:
•  Consumidor Healthy: compra este tipo de productos 
buscando una buena nutrición y cuidar su salud.
• Consumidor Eco Auténtico: son compradores 
concienciados, además de por la salud, por el 
medioambiente. Son conscientes de que el consumo de 
productos ECO/BIO ayuda a cuidar el medioambiente 
además de cumplir con una producción responsable.
•  Consumidor Trendy: compran los productos ECO y 
BIO por tendencia, porque “está de moda”. Aseguran que 
les ayudan a cuidarse, sin mencionar ningún aspecto 
relacionado con los nutrientes o la sostenibilidad.

Menos de 35 35-44 años Mas de 5445-54 años

•  Consumidor Sibarita: adquieren productos ECO 
y BIO por su sabor y al considerarlos productos 
“más gourmet”.



Analisis 
DAFO
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Debilidades

● Pequeña dimensión empresarial.
● Bajo control de redes

comerciales.
● Capacidad financiera limitada.
● Escasa imagen de marca.

Amenazas

● Posible mala acogida.
● Posible comparación con

precios de grandes superficies.
● Oscilación en el nivel de ventas

Fortalezas

● Idea novedosa de negocio.
● Fuerte presencia en RRSS.
● Calidad del producto.
● Productos locales.
● Productos naturales y saludables.
● Preocupación por el medio

ambiente y el cliente.
● Frecuencia de compra (productos

del día a día).
● Rapidez de comercialización

Oportunidades

● Nueva ley contra el plástico de un solo uso.
● Preocupación por el medio ambiente.
● Fidelidad de los clientes.
● No hay competidores directos.
● Facilidades por parte del

gobierno local.
● Potencial para expandirse.



Business Model Canvas
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Business Model Canvas
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Thanks!
Puedes encontrarnos en:

▫ @oikosofficial_ 
▫ oikosfoodmarket@gmail.com


