
segmentación de mercado
Este producto está pensado para todos los públicos. Cualquier persona que se quede sin

batería en su dispositivo podrá hacer uso de nuestro producto. Si bien es cierto, el grupo social que

esperamos que haga más uso de nuestro producto es la población joven. Es una realidad que la

adicción y dependencia que tiene de móvil una persona de 80 años y una de 20 no es la misma. Es

por esto que pondremos la mayoría de nuestros medios para llegar a las generaciones más jóvenes.

Según detalla una encuesta sobre Equipamiento y uso de Tecnologías de la Información y

Comunicación en los hogares realizada por el INE en el año 2019, la franja de edad de aquellos que

hacen un mayor uso diario de internet oscila entre los 16 y los 54 años. Sin embargo, el tipo de

cliente al que más nos enfocaremos en llegar es aquel cuya edad ronda los 16 a los 24 años, pues son

estos los que mayor uso de internet realizan.
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