
SEGMENTACIÓN DE 
MERCADO



SEGMENTACIÓN DE MERCADO
❖ Sexo: Indistinto

❖ Edad: Mayores de 13 años

❖ Ocupación: Indistinta

❖ Educación: Indistinta

❖ Estado civil: Indistinto

❖ Renta doméstica: 
IndistintaDEMOGRÁFICO 



SOCIO-
CULTURAL

❖ Clase social: Indistinta.
❖ Valores culturales: Indistintos.
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GEOGRÁFICA

❖ Región del mundo: País Vasco,

    España

❖ Clima: Indistinto
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CONDUCTUAL

❖ Situación del usuario: Persona con ganas

❖ Frecuencia del uso: Uso habitual
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PSICOGRÁFICA

❖ Nivel de preparación: Ninguno

❖ Estilo de vida recomendable: Activo
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