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Enpresa orok avrrera egin dezan, diro-itorriok beharrezkoak dira; nahi ala ez nahi

diroak enpresaren hazkondea ahalbidetzen doelako.

- Publizitatea:

Gure enpresak eskaintzen dituen zerbitoak dohainik direnez, gore diro-itorri
koporva morriztoa dela nabaria da. Gore proiektoa finantzatzeko poblizitatea
dugu oinarri. Alde batetik, aplikazioan bertan mota askotako marketing
estrategiak aplikatoko ditugu eta, ondorioz, iragarkiok agertoko zaizkie bezeroei
eta enpresa ezberdinen poblizitatea eginez dirva lortoko dogo.

Bestetik, telebistan, egunkarietan,

ircatian, baita aldizkarietan ere gure Lﬁ;
aplikazioa promozionatoko dogo, gure -
aplikazioari buruzko iragarkiok eta / —
publizitatea eskainiz. Adibidez, gure \\
aplikazioan avrkito daitezken ( \ \‘\
jetetxeetan gure aplikazioaren logoa \ )
jarriko da gore zerbitzoei boruz = \\ //
bezeroak jokinaren gainean egon ‘ N
doitezen.

Horrez gain, infloencer-ren eragina aipato behar dogo, haien lagontza izango
baitugu dirva lortzeko. Esan nahi dugona da, infloencer famatouek gore zerbitzvei
boruz hitz egiten dutenean haien sare sozialetan, gero eta jotetye gehingo nahi
izango dote gure aplikazioaren parte izatea; hao da, bezeroek jatetxe hora ere

gure aplikozioaren bitertez avrkitzeko avkera izatea.



- Bazkide premiom-ak:

Gaor egon askotan entzon dogon "premiom” terminoa aplikatzea erabaki dogo.
Gaor egungo aplikazio gehienetan bezala (hala nola, spotify) erabiltzaile
premivm-agatik ordaintzeko prest davden bezeroak iragarkirik ez dote avrkitoko
aplikazioan baina, bestalde, aplikazioagatik
ordaindo behar izango dote. Eta hortik ere
dirv itorri bat lortuko genoke.




