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¿Qué hace que nuestra empresa sea única?

FFF (Future Fast Food) es una cadena de restaurantes de comida rápida

que tiene como política suministrar a nuestros clientes productos

ecológicos y de proximidad , que es lo que hace única a la empresa .

Queremos que nuestros restaurantes ofrezcan productos alimenticios

de gran calidad , que la mayoría de las veces se quedan en la sombra

porque no pueden competir con la enorme distribución . Nuestro

objetivo es convertirnos en una empresa global pero actuando de forma

local .
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hacer que el producto y el servicio sean

más sostenibles (creando valor)

destacan de las cadenas de restaurantes      

mundiales como McDonald (innovando)

expandir la empresa y establecer un

mercado internacional

Descripción general: Somos una cadena de

restaurantes ecológicos . La política de la

empresa se basa en proporcionar alimentos

obtenidos de la forma lo mas ecológica

posible . Además , todos nuestros alimentos

estarán clasificados como productos km0 .

Empezaremos instalando nuestro primer

restaurante Future Fast Food (FFF) en Valéncia ,

y con el tiempo nos expandiremos a  nivel

provincial , comunitario , nacional , continental y

finalmente mundial . Cada Future Fast Food

(FFF) ofrecerá productos únicos , ya que debido

a nuestra política de productos km0 , los

alimentos serán de la zona y de temporada .

Porqué?: El nuestro es un negocio en

crecimiento . Muchos gobiernos y

organizaciones benéficas apoyan y promueven

la idea de restaurantes ecológicos . Cada vez

más , la gente está tomando conciencia de los

problemas ambientales . Además , los

restaurantes de comida sana suelen ser más

caros que los de comida rápida . Future Fast

Food ofrece comida sana y ecológica a un

precio asequible , beneficiando tanto la salud

de los clientes como el medio ambiente .

Valores : ofrecer a nuestros clientes con los

productos lo más naturales , ecológicos y

locales posibles . Además , cuando se trata de

sostenibilidad , pagar a las personas con un

salario digno es no negociable .

Metas:
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LA

EMPRESA Y
OBJETIVOS

Visión: ser vistos como el lugar

preferido de nuestros clientes ,

vendiendo la comida y ofreciendo el

servicio que nuestros clientes

prefieren y merecen . De la misma

forma , reivindicando la importancia

del cuidad de nuestro planeta . 

 

Misión: ser la empresa líder y

competitiva de las cadena de

restaurantes de comida rápida ,

ofreciendo productos de ecológicos de

calidad . La misión de "¡don´t be an

echo , be eco !" es crear conciencia

entre el público y destacar entre las

cadenas habituales de comida rápida .

Estatus legal de la compañía:
Sociedad Limitada (S .L .)

Objetivos de la compañía: ofrecer un
servicio de alimentación de comida

rápida personalizado , especializado y

sostenible , convirtiéndonos así en el

lugar de comida preferido del

consumidor . 



OPORTUNIDAD  DE  

MERCADO
Análisis del mercado: Una Encuesta “Compra de productos y covid-19”

realizada por la Unión de Consumidores de la Comunidad Valenciana a 628

personas para conocer los cambios producidos en el carrito de la compra

durante la pandemia , reflejó que el 92 ,5% de los entrevistados había

consumido de temporada productos y el 76 ,8% había comprado productos

locales . Este dato se puede extrapolar a todo el país y seguramente también a

otros países del mundo , ya que , dadas las restricciones que se han sufrido , la

opción más cercana , segura y confiable ha sido utilizar productos locales .

Resumen del sector: Estadísticamente , parece ser que el sexo femenino está

más interesado por negocios como el nuestro . Esta información es muy

valuable a la hora de definir nuestro plan de marketing . 

Mercado al que va dirigido: Nuestros clientes 

serían personas (en su mayoría mujeres) que principalmente se preocupan por

el bienestar de su salud y / o del medio ambiente . Esto incluiría gente de

entre 25 - 50 años .  

Por otra parte , como consecuencia de que algunos "influencers" seria clientes

nuestros y nos promocionarán , una gran parte de sus fans se interesarían por

Future Fast Food . Estos serían , en su gran mayoría , adolescentes de entre 13 y

25 años . 

Finalmente , encontramos a gente de la localidad interesada en comer

products de temporada y de cercanía . 
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ESTRATEGIA Y  EJECUCIÓN
Análisis SWOT:
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Las 4 P´s:

Análisis PESTEL:
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CRONOLOGÍA

DIRECCIÓN  Y  EQUIPO

CEO : Andrea Sorlí

Responsable de marketing : Lucia Morera

Gerente de Recursos Humanos : Carmen Alarcó

Jefe de Finanzas : Andrea Sorlí

Miembros del equipo:



MODELO CANVAS

Aliados Clave:

Por un lado tenemos a
nuestros proveedores clave.
Al ser Future Fast Food un
restaurante de comida rápida
con una política de productos
km0, dependiendo de la
localización, debemos
modelar y personalizar
ligeramente cada menú. La
idea base es, en cada ciudad
en que Future Fast Food se
instale, encontrar un
proveedor de bebidas
ecológicas. En cuanto al
restaurante o restaurantes de
Valencia se refiere, nuestra
bebida estrella sería
“Malferida”, un refresco de
cola Valenciano. Por otro lado
tenemos los proveedores de
productos (carnes, verduras y
frutas). Cada ciudad en la que
Future Fast Food se localice,
tendrá proveedores locales
de productos ecológicos. De
esta forma reducimos al
mínimo el coste de transporte
y la emisión de
contaminantes al
medioambiente. Finalmente,
nuestro servicio de entrega a
domicilio

Actividades Clave:
Para Future Fast Food, la actividad clave va a
consistir en la eficazia, rapidez y calidad de
la comida que se va a servir. Además de la
relacón entre el empleado y el cliente, que
deberá ser personalizada y de cercanía, es
también de crucial importancia. Sin embargo,
cabe destacar que el nuestro no es un
restaurante para sentarse durante hora
vestidos formal. Es un espacio para
compartir con amigos e incluso hacer nuevos
amigos de forma casual y natural. Por otra
parte, un punto crucial es, a través de
nosotros, concinciar a los consumidores de
su impacto sobre el medio ambiente y cómo
sobrellevar un cambio hacia una forma de
vida más sostenible.

Propuesta de Valor:
FFF (Future Fast Food) es una
cadena de restaurantes de
comida rápida que tiene
como política suministrar a
nuestros clientes productos
ecológicos y de proximidad.
Queremos sarisfacer a
nuestros clientes
ofreciéndoles comida rápida,
de buena calidad, saludable,
sostenible y caracerística.
Además la misión de "¡don ́t
be an echo, be eco!" es crear
conciencia entre el público y
destacar entre las grandes
cadenas de comida rápida.

Relación con el cliente:
La atención al cliente será personalizada y los
trabajadores deben de estar entrenados en el trato con
el cliente. Queremos que nuestra relación entre
trabajador y cliente sea de cercanía. Los trabajadores
de nuestro negocio deben realizar su trabajo con
rapidez y optimización. Esto hará que nuestros clientes
se sientan satisfechos. Para lograr este objetivo,
necesitamos una buena organización y un método de
trabajo eficiente. El método que se utilizará con el fin de
cumplir tales demandas es la cadena de trabajo. Es
decir, que cada trabajador tendrá una función específica
y especializada. Cabe destacar que nuestra política
defiende el bienestar de nuestros empleados por
encima de todo.

Segmentos de Clientes:
Future Fast Food es para todas aqueñas personas que:

1) Quieran apollar o favorezer los negocios locales de forma
creativa e inovadora, ya que todos nuestros productos son de
proximidad.

2) Quiran darle un giro al comer la típica comida “Fast Food” y
convinarlo con alguna bebida o alimento característico de la
zona.

3) A pesar de no ser vegetariano o veganos, sean conscientes de
que nuestros productos serán, en su gran malloria, lo más
ecológicos posibles. Siendo pues sostenible para el medio
ambiente.

4) Un día que salgan tarde del trabajo, del instituto o,
simplemente lleven prisa y el estómago vacío, ofrecerles la
oportunidad de ser servidos de forma rápida y eficaz sin
perjudicar su salud con productos pre fabribados.

5) Deseen celebrar un cumpleaños o simplemente salir con los
amigos una tarde / noche y comer algo rápido pero de buena
calidad.

Podemos concluir pues que, nuestro enfoque principal se centraría en
adolescentes. Nuestro locales estrán principalmente dirigidos y
diseñados para el gusto de los jóvenes, que son nuestro principal
objetivo.

Sin embargo, la gente local, del pueblo o ciudad en el que un Future
Fast Food esté localizado podría facilmente converitrse en clientela
habitual. Por lo tanto, FFF también estará especialmente centrado en
la satisfacción de estas personas. Podría incluir desde familias con
niños, adultos e incluso gente mayour (aunque este sería minoría).

Recursos Clave:
Para nuestro “start-up”, como cualquier otra
empresa, requerimos de capital. Los recursos
económicos y físicos van a ser nuestro primer
y mayor reto. Por otra parte, los productos
que vamos a vender (alimentación y bebida).
En cuanto a recursos humanos, las tres
fundadoras van a ser las primeras
empleadas del primer restaurante (instalado
en Alboraya, Valenica). Una vez Future Fast
Food ingrese sufieiente dineron como para
expandirse, requeriemos de la aydua de
otros empleados. Por otra parte, también se
va a contratar una gestoría para enccargarse
de los trámites administrativos de la
empresa.

Canales:

Future Fast Food irá adquiriendo locales en lugares
estrategicos y comerciales. Este será nuestro principal
canal. Su patrimonio llegará a ser tan poderoso como la
empresa misma. Asimismo, en un futuro, también habrá
servicio a domicilio.
Por otra parte, FFF no se promocionará de forma
convencional con métodos que requieran grandes
costes. Hemos optado por, a través de las nuevas
tecnologías y las redes, ejecutar nuestro plan de
marketing. A través de nuestros perfiles en redes
sociales el consumidor podrá saber de nosotros. Por
otro lado, Future Fast Food sabe de la importancia que
hoy en día tienen los “influencers” y el gran impacto
sobre, especialmente, los jóvenes. Contaremos con la
colaboración de influencers de Instagram y Tik Tok con
tal de dar a conocer nuestro producto. A cambio de esta
promoción, estas personas podrán consumir de forma
ilimitada y gratis en todos los restaurantes Future Fast
Food (FFF).

Estructura de Costes:
er en la siguiente página)

Estructura de Ingresos:
(Ver en la siguiente página)



 mes 100uds/dia (8,5€) mes 50 uds/dia (8,5€) mes 75 uds/dia (8,5€)  año 100uds/dia (8,5€) año 50 uds/dia (8,5€) año 75 uds/dia (8,5€)  mes 100uds/dia (10€)  mes 50 uds/dia (10€)  mes 75 uds/dia (10€)  año 100uds/dia (10€) año 50 uds/dia (10€) año 75 uds/dia (10€)

ingresos 20400 10200 15300 244800 122400 183600 24000 12000 18000 288000 144000 216000

precio unitario 8,5 8,5 8,5 8,5 8,5 8,5 10 10 10 8,5 8,5 8,5

uds/periodo 2400 1200 1800 28800 14400 21600 2400 1200 1800 28800 14400 21600

costes variables 7800 3900 5850 93600 46800 70200 7800 3900 5850 93600 46800 70200

coste unitario 3,25 3,25 3,25 3,25 3,25 3,25 3,25 3,25 3,25 3,25 3,25 3,25

uds/periodo 2400 1200 1800 28800 14400 21600 2400 1200 1800 28800 14400 21600

resultado (benefcios) 12600 6300 9450 151200 75600 113400 16200 8100 12150 194400 97200 145800

costes fijos 8220 8220 8220 98640 98640 98640 8220 8220 8220 98640 98640 98640

gastos de personal 5100 5100 5100 61200 61200 61200 5100 5100 5100 61200 61200 61200

gestoria 100 100 100 1200 1200 1200 100 100 100 1200 1200 1200

suministros 150 150 150 1800 1800 1800 150 150 150 1800 1800 1800

seguros 200 200 200 2400 2400 2400 200 200 200 2400 2400 2400

tel internet 120 120 120 1440 1440 1440 120 120 120 1440 1440 1440

alquiler local 1500 1500 1500 18000 18000 18000 1500 1500 1500 18000 18000 18000

alquiler huerto 50 50 50 600 600 600 50 50 50 600 600 600

placas solares 1000 1000 1000 1000 1000 1000 1000 1000 1000 1000 1000 1000

resultado 4380 -1920 1230 52560 -23040 14760 7980 -120 3930 95760 -1440 47160

gastos financieros 385 385 385 4620 4620 4620 385 385 385 4620 4620 4620

resultado bruto 3995 -2305 845 47940 -27660 10140 7595 -505 3545 91140 -6060 42540

impuesto sociedades (25%) 998,75 -576,25 211,25 11985 -6915 2535 1898,75 -126,25 886,25 22785 -1515 10635

resultado neto 2996,25 -1728,75 633,75 35955 -20745 7605 5696,25 -378,75 2658,75 68355 -4545 31905
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INGRESOS, COSESTS, GRASTOS, IMPUESTOS Y FLUJO 
 
Nuestras ventas van a basarse en ​marketing streams. Al inicio, el precio por unidad /                             
menú será de 10 €. Una vez la empresa aporte beneficios suficientes y haya sido capaz                               
de pagar todos los gastos del “start-up”, rebajarémos el precio por unidad a 8.50 €.  
 

INGRESOS 
 

Hemos pronosticado nuestros ingresos dividiéndolos según el número de unidades                   
vendidas por día. Creemos que ​Future Fast Food (FFF) ​empazaria vendiendo un total                         
de 50 unidades, incrementando a unas 75 unidades y finalmente llegando a su                         
capacidad máxima de 100 unidades (al mismo tiempo).  
 

 

 
 
En las dos siguiente tablas se muestra el mismo procedimineto llevado a cabo                         
anteriormente teniendo en cuenta que el precio por unidad es de 8.5 €.  
 

 
 

  100uds/dia (10€)  50 uds/dia (10€)  75 uds/dia (10€) 

TOTAL  24000 12000 18000 

precio unitario  10 10 10 

uds/mes  2400 1200 1800 

   100uds/dia (10€)    50 uds/dia (10€)
 

75 uds/dia (10€) 

TOTAL  288000 144000 216000 

precio unitario  8,5 8,5 8,5 

uds/año  28800 14400 21600 

  100uds/dia (8,5€)  50 uds/dia (8,5€)  75 uds/dia (8,5€) 

TOTAL  20400  10200  15300 

precio unitario  8,5  8,5  8,5 

uds/mes  2400  1200  1800 
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COSTES / GASTOS FINANCIEROS / IMPUESTO DE SOCIEDADES 
 

Se han dividido los costes en variable y fijos. 
Gastos variables: 

● Gasto de personal: salarios (1200€/pax) + 500€ de SS 
● Suministros: un total de 150€, puesto que pagaremos unas placas solares con                       

una financiación de 1000 euros por mes durante 7 años. 
● Alquiler local: un total de 1500€ por mes. Vendrá previamente quipado con                       

baños y una cocina en buen estado. El único material que deberá compararse                         
nuevo es la decoración, menaje y rótulo de la entrada. Por otra parte, estamos                           
trabajando para que nuestros proveedores nos proporcionen mesas y sillas para                     
la terraza.  

 
En esta primera tabla se muestra los costes variables y fijos de ​Future Fast Food (FFF)                               
por mes con un coste de 10€ por unidad/menu. Además, los costes variables están                           
clasificados según el número de ventas.   

  100uds/dia (8,5€)   50 uds/dia (8,5€)
 

 75 uds/dia (8,5€) 

TOTAL  244800 122400 183600 

precio unitario  8,5 8,5 8,5 

uds/año  28800 14400 21600 

  mes 100uds/dia 
(10€) 

mes 50 uds/dia 
(10€) 

mes 75 uds/dia 
(10€) 

Costes variables (C.V.) 

precio unitario  7800  3900  5850 

uds/mes  3,25  3,25  3,25 

Costes fijos (C.F) 

gastos de personal  5100  5100  5100 

gestoría  100  100  100 

suministros  150  150  150 

seguros  200  200  200 

tel internet  120  120  120 
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En la siguienta tabla está representado el mismo procidimiento pero por año,                       
multiplicándose los costes y su total por doce.  
 

alquiler local  1500  1500  1500 

alquiler huerto  50  50  50 

placas solares  1000  1000  1000 

Ingresos - (CV + CF)  7980  -120  3930 

  mes 100uds/dia (10€)  mes 50 uds/dia 
(10€) 

mes 75 uds/dia 
(10€) 

Gastos financieros  385  385  385 

Resultado bruto: 
 [Ingresos - (CV + CF)] - 
gasto fin.  7595  -505  3545 

  mes 100uds/dia (10€)  mes 50 uds/dia 
(10€) 

mes 75 uds/dia 
(10€) 

Impuesto sociedades 
(25%)  1898,75  -126,25  886,25 

Resultado neto: 
resultado bruto - imp. 
sociedades  5696,25  -378,75  2658,75 

  año 100uds/dia 
(10€) 

año 50 uds/dia 
(10€) 

año 75 uds/dia 
(10€) 

Costes variables (C.V.) 

precio unitario  3,25  3,25  3,25 

uds/año  28800  14400  21600 

Costes fijos (C.F) 

gastos de personal  61200  61200  61200 

gestoria  1200  1200  1200 

suministros  1800  1800  1800 
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Seguidamente están representadas los costes variables y fijos de ​Future Fast Food                       
(FFF) ​por mes con un coste de 10€ por unidad/menú. Además, los costes variables                           
están clasificados según el número de ventas.   
 

seguros  2400  2400  2400 

tel internet  1440  1440  1440 

alquiler local  18000  18000  18000 

alquiler huerto  600  600  600 

placas solares  1000  1000  1000 

Ingresos - (CV + CF)  95760  -1440  47160 

  año 100uds/dia (10€)  año 50 uds/dia 
(10€) 

año 75 uds/dia (10€) 

Gastos financieros  4620  4620  4620 

Resultado bruto: 
 ​[Ingresos - (CV + CF)] - 
gasto fin.  91140  -6060  42540 

  año 100uds/dia (10€)  año 50 uds/dia 
(10€) 

año 75 uds/dia (10€) 

Impuesto sociedades 
(25%)  22785  -1515  10635 

Resultado neto 
resultado bruto - imp. 
sociedades  68355  -4545  31905 

  mes 100uds/dia 
(8.50€) 

mes 50 uds/dia 
(8.50€) 

mes 75 uds/dia 
(8.50€) 

Costes variables (C.V.) 

precio unitario  3,25  3,25  3,25 

uds/mes  2400  1200  1800 

Costes fijos (C.F) 
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En la siguienta tabla está representado el mismo procidimiento pero por año,                       
multiplicándose los costes y su total por doce. 
 

gastos de personal  5100  5100  5100 

gestoria  100  100  100 

suministros  150  150  150 

seguros  200  200  200 

tel internet  120  120  120 

alquiler local  1500  1500  1500 

alquiler huerto  50  50  50 

placas solares  1000  1000  1000 

Ingresos - (CV + CF)  4380  -1920  1230 

  mes 100uds/dia 
(8.5€) 

mes 50 uds/dia 
(8.5€) 

mes 75 uds/dia 
(8.5€) 

Gastos financieros  385  385  385 

Resultado bruto: 
 ​[Ingresos - (CV + CF)] - 
gasto fin.  3995  -2305  845 

  mes 100uds/dia 
(8.5€) 

mes 50 uds/dia 
(8.5€) 

mes 75 uds/dia 
(8.5€) 

Impuesto sociedades 
(25%)  998,75  -576,25  211,25 

Resultado neto 
resultado bruto - imp. 
sociedades  2996,25  -1728,75  633,75 

  año 100uds/dia 
(8.50€) 

año 50 uds/dia 
(8.50€) 

año 75 uds/dia 
(8.50€) 

Costes variables (C.V.) 

precio unitario  3,25  3,25  3,25 

uds/año  28800  14400  21600 
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Costes fijos (C.F) 

gastos de personal  61200  61200  61200 

gestoria  1200  1200  1200 

suministros  1800  1800  1800 

seguros  2400  2400  2400 

tel internet  1440  1440  1440 

alquiler local  18000  18000  18000 

alquiler huerto  600  600  600 

placas solares  1000  1000  1000 

Ingresos - (CV + CF)  52560  -23040  14760 

  año 100uds/dia 
(8.5€) 

año 50 uds/dia 
(8.5€) 

año 75 uds/dia 
(8.5€) 

Gastos financieros  4620  4620  4620 

Resultado bruto: 
 [Ingresos - (CV + CF)] - 
gasto fin.  47940  -27660  10140 

  año 100uds/dia (10€)  año 50 uds/dia 
(10€) 

año 75 uds/dia (10€) 

Impuesto sociedades 
(25%)  11985  -6915  2535 

Resultado neto 
resultado bruto - imp. 
sociedades  35955  -20745  7605 
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MEDIA PLAN 
 

- El porcentaje actual de personas que utilizan las redes sociales es el                       
49,03% de la población total del mundo. 
 

  WHAT CONTENT  WHEN (schedule   
the posts) 

WHERE  FOR WHO? 

INSTAGRAM   - digital marketing 
 

- from fun to food 
 

- promotional videos or     
photos 

 
- new deals, new items       

or products in the       
menu 
 

- every 3 days     
new post 

 
- instagram 

stories 
whenever it’s   
necessary 

- @lo
cals 

- gender: 42% female, 15%         
male 
 
-  age: 18-24 year olds 
 
-  demographics: USA, India… 
 
-  location: rural areas 
 
-  education: college + 

FACEBOOK  - leading social media       
platform 
 
- responding to people's       
recommendations or   
complaints as required 
 
- promotions and customer       
service 
 
-  freshest deals 

- not + than 1 post           
per day 
 

-  @  - gender: 75% female, 63%         
male 
 
-  age: 25-30 year olds 
 
-  demographics: India, USA...  
 
-  location: urban areas 
 
-  education: college + 

PINTEREST  - recipes with their products  - 1 per month  -  @  - gender: 42% female, 15%         
male 
 
-  age: 18-24 year olds 
 
-  demographics: USA 
 
- location: urban/suburban     
areas 
-  education: college  
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En Instagram publicaremos videos o fotos promocionales, nuevas ofertas, artículos o                     
productos del menú cada 3 días. Además, estamos utilizando las historias de Instagram                         
para publicar memes o bromas con el fin de tener una relación más interactiva y                             
cercana con la audiencia. Por otra parte, posts relacionados con crear conciencia sobre                         
el medio ambiente también los publicamos en las ​Instargram stories. Publicar fotos y                         
videos en esta red social nos permitirá llegar a los consumidores de entre 18-24 años. 
 
En Twitter publicaremos noticias interesantes en tiempo real que tengan algo que ver                         
con el medio ambiente para mantener a nuestros clientes comprometidos,                   
preocupados y hambrientos. Publicaremos entre 5-7 tweets por semana. Estos son                     
nuestros perfiles de medios y, como pueden ver, ya hemos publicamos algunas cosas                         
en nuestro perfil de Instagram e interactuamos con nuestros visitantes y seguidores. 
 
 

TWITTER  - interaction with its       
customers, much limited     
than Facebook 
 
- exciting news in real time           
to keep your fans engaged         
and hungry 
 

- 5 to 7 tweets per           
week 
 

-  @  - gender: 21% female, 24%         
male 
 
-  age: 18-24 year olds 
 
-  demographics: USA, Japan… 
 
-  location: urban areas 
 
- education: college + 
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MEDIA PLAN

WHAT CONTENT WHEN 
(schedule the 

posts)

WHERE FOR WHO?

INSTAGRA
M 

- digital marketing

- from fun to food

- promotional 
videos or photos

- new deals, new 
items or products 
in the menu

- every 3 
days new 
post

- instagra
m stories 
whenever 
it’s 
necessary

- @futur
efastfo
od_

-  gender: 42% female, 15% male

-  age: 18-24 year olds

-  demographics: USA, India…

-  location: rural areas

-  education: college +



MEDIA PLAN

TWITTER

- interaction with its customers, 
much limited than Facebook

-  exciting news in real time to 
keep your fans engaged and 
hungry or quotes

-  5 to 7 tweets per 
week

-  
@futurefastf
ood_offcial

-  gender: 21% female, 24% male

-  age: 18-24 year olds

-  demographics: USA, Japan…

-  location: urban areas

- education: college +

FACEBOOK

-   leading social media platform

-  responding to people's 
recommendations or complaints 
as required

- promotions and customer 
service

-  freshest deals

- not + than 1 post per 
day

-  gender: 75% female, 63% male

-  age: 25-30 year olds

-  demographics: India, USA... 

-  location: urban areas

-  education: college +



https://www.instagram.com/futurefastfood_/ 

https://twitter.com/FuturefastfoodO 

https://www.instagram.com/futurefastfood_/
https://twitter.com/FuturefastfoodO


FINANCE - REVENUES 

100uds/dia (10€) 50 uds/dia (10€) 75 uds/dia (10€)

TOTAL 24000 12000 18000

precio unitario 10 10 10

uds/mes 2400 1200 1800

100uds/dia (10€) 50 uds/dia (10€) 75 uds/dia (10€)

TOTAL 288000 144000 216000

precio unitario 8,5 8,5 8,5

uds/año 28800 14400 21600

10€ MENU:



FINANCE - REVENUES
8.5€ MENU:

 100uds/dia (8,5€) 50 uds/dia (8,5€) 75 uds/dia (8,5€)

TOTAL 20400 10200 15300

precio unitario 8,5 8,5 8,5

uds/mes 2400 1200 1800

 100uds/dia (8,5€)  50 uds/dia (8,5€) 75 uds/dia (8,5€)

TOTAL 244800 122400 183600

precio unitario 8,5 8,5 8,5

uds/año 28800 14400 21600



FINANCE - COSTS  
10€ MENU:

100uds/dia (10€) 50 uds/dia (10€) 75 uds/dia (10€)

Costes variables (C.V.)

precio unitario 7800 3900 5850

uds/mes 3,25 3,25 3,25

Costes fijos (C.F)

gastos de personal 5100 5100 5100

gestoria 100 100 100

suministros 150 150 150

seguros 200 200 200

tel internet 120 120 120

alquiler local 1500 1500 1500

alquiler huerto 50 50 50

Ingresos - (CV + CF) 8980 880 4930



FINANCE - COSTS  
8.5€ MENU: 100uds/dia (8.50€) 50 uds/dia (8.50€) 75 uds/dia (8.50€)

Costes variables (C.V.)

precio unitario 3,25 3,25 3,25

uds/mes 2400 1200 1800

Costes fijos (C.F)

gastos de personal 5100 5100 5100

gestoria 100 100 100

suministros 150 150 150

seguros 200 200 200

tel internet 120 120 120

alquiler local 1500 1500 1500

alquiler huerto 50 50 50

Ingresos - (CV + CF) 5380 -920 2230



FUTURE 
PLANS
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Delivery Service Expand



—ZIG ZIGLAR



THANKS

http://bit.ly/2Tynxth
http://bit.ly/2TyoMsr
http://bit.ly/2TtBDfr
mailto:futuresfastfood@gmail.com

