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INTRODUCCION

La idea de Superwebcado surge de la
oportunidad que hay en la necesidad de
comprar los recursos necesarios de la
gente que no dispone de los medios de
transporte para ir de manera segura con
la actual pandemia a los supermercados
y tiendas locales a comprar. Las
facilidades que nos proporcionan las
nuevas tecnologias y las posibilidades
que vienen con ellas nos son de gran
ayuda a la hora de realizar este proyecto.



