Estructura de costes

A continuacién, analizaremos todos los costes necesarios para la viabilidad del negocio. Hay que
tener muy en cuenta que la creacién y la entrega de valor como el mantenimiento de las relaciones
con nuestros clientes o la generacion de ingresos tienen un coste para nuestra empresa.

En primer lugar, los costes fijos son los que no dependen de la cantidad producida. Es decir, que son
independientes a la produccién. Uno de estos costes, seria la tarifa de internet para poder gestionar
la pagina web y las redes sociales (desde 46,40€/mes). Ademas, un porcentaje de nuestras ganancias
iria destinado a pagar los impuestos. Por otro lado, tendriamos que pagar el dominio de la pagina
web, su mantenimiento, disefio, las terminales de pago, el certificado SSL (para que los datos de los
clientes se codifiquen para una mayor seguridad) y los términos legales. Todo esto costaria entre
200€ y 500€ por afio.

También, tendriamos que alquilar un almacén de unos 206m? para almacenar, montar los productos
y realizar los showrooms (1.000€/mes). Al arrendar el local, ya estarian todos los gastos de
electricidad y agua incluidos. Como ultimo coste fijo, pagariamos a la empresa que nos montaria y
embalaria los dispositivos en el almacén con un 10% de las ganancias.

Respecto a los costes variables, son los costes que aumentan o disminuyen en funcion de la cantidad
producida. El principal coste variable, seria el valor monetario de la materia prima [tela de neopreno
ecolégica, sensores de contacto y peso, sistemas bluetooth, baterias y cargadores inaldmbricos], el
cual estimamos que rondaria los 16€/ud. Asimismo, deberemos pagar a la empresa de transporte
qgue nos llevaria los productos a los domicilios clientelares y tiendas externas (cerrajerias,
ferreterias...).

En cuanto a la publicidad en las redes sociales, pagariamos 0,3€ por cada visita a nuestra pagina web
desde Youtube y un CPV maximo de 0,02€ por visualizacion de nuestro video publicitario. En
Instagram, el coste por clic en nuestro anuncio es de 0,7€, en Facebook 0,252€/clic y, en Twitter,
0,25€/clic. Asimismo, contariamos con los gastos de la publicidad radiofdnica.

De cara al futuro, podriamos tener como objetivo hacer crecer la empresa para reducir los gastos.
Esta situacion seria la llamada economia de escala. Se trata de una circunstancia en la que cuanto
mas produjeramos, el coste que tendriamos por fabricar un producto seria menor. Sin embargo, la
reduccidn del coste de fabricacién de las economias de
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