
SEGMENTACIÏN DEL MERCADO 

 

TeQieQdR eQ cXeQWa cXil eV el SURdXcWR TXe eVWaPRV RfUecieQdR \ cRQ la facilidad              
TXe Ve SXede XWili]aU, SeUR WaPbipQ VabieQdR TXe VRlR Ve SXede cRlRcaU eQ lRV              
YehtcXlRV TXe WeQgaQ PRWRU. LaV SeUVRQaV de eVWe gUXSR, hePRV SeQVadR TXe VeUta             
cRQYeQieQWe TXe eVWe SURdXcWR Ve YeQdieUa a geQWe TXe UealPeQWe lR QeceViWe,            
aXQTXe eVWi diVSXeVWR a YeQdeUVe a cXalTXieU WiSR de SeUVRQa \ SRQieQdR XQa cieUWa              
edad, QXeVWUR clieQWe WeQdUta TXe WeQeU eQWUe lRV 16 a 80 axRV de edad SaUa SRdeU                
XVaU el liVeU ViQ QiQg~Q SeUPiVR \ eYideQWePeQWe Ya diUigidR a eVe R eVa TXe VeSa                
cRQdXciU. 

 

PRU RWUa SaUWe, QXeVWUa iQWeQciyQ eV TXe eVWe liVeU Vea YeQdidR PXQdialPeQWe, cRVa             
TXe eV PX\ diftcil, SRU eVR Ve WUaWaUi de eQcRQWUaU a geQWe faPRVa SaUa TXe lRV                
SURPRciRQe \a Vea gUaWXiWaPeQWe R RfUecipQdRleV XQa caQWidad de diQeUR cRheUeQWe.           
A Uat] de eVR, VegXUaPeQWe PXchtViPa geQWe \ baVWaQWeV SatVeV Ve YeUiQ            
iQWeUeVadRV eQ VabeU lR TXe eV \ VeUi YeQdidR a PXchRV de lRV clieQWeV TXe hePRV                
QRPbUadR Veg~Q la edad. 

 

PRU lR geQeUal, la edad PtQiPa SaUa cRQdXciU R SaUa WeQeU liceQcia QRUPal eV cXaQdR               
Ve cXPSle la Pa\RUta de edad eQ caVi WRdR el PXQdR 18 axRV. SiQ ePbaUgR, cieUWRV                
SatVeV daQ SeUPiVRV eVSecialeV SaUa PeQRUeV de edad, SeUR bajR VXSeUYiViyQ           
adXlWa. PRU eVR hePRV QRPbUadR la edad SaUa lRV clieQWeV \ SRU eVR SXedeQ VeU               
eQWUe lRV TXe WeQgaQ de 16 a 80 axRV.  

 

DichR eVWaV cifUaV, Ve SXede aSUeciaU TXe QXeVWUR clieQWe Ya a eVWaU eQWUe lRV WUeV               
WiSR de SeUVRQa: (jyYeQeV, adXlWRV \ SeUVRQaV de la WeUceUa edad). HacieQdR            
cilcXlRV, ha\ XQ alWR SRUceQWaje de VabeU TXe eVWRV WUeV WiSRV de clieQWeV YaQ a XVaU                
baVWaQWe QXeVWUR iQYeQWR, \a TXe cXalTXieUa SXede XWili]aUlR la caQWidad de YeceV            
TXe TXieUa.  
 

 
 


