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;QUE ES LA
SEGMENTACION
DE MER CADO?

* La segmentacion de mercado es un
concepto relacionado con el marketing

estratégicoy con el publico objetivode
una empresa.

* Esta formado por un grupo de
consumidores que van a compartiruna
serie de necesidades comunes.

* El objetivo es ofrecerles una propuesta
adaptadaasus necesidades.
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Medibles: En este caso nuestra empresa de ropa piensa en
toda la comunidad, ya que no nos cerramos a un publico
determinado. Tendremos tallas para todo el mundo.

Accesibles: Nuestra empresa tiene los recursos necesarios
como para no quedarse sold out.

Sustanciales: Nuestro segmento de mercado es lo
suficientemente grande y nos sale rentable.

Accionables: Tenemos una estrategia de marketing g acata
todos los segmentos.




RELOVEUTION

 Esta empresa va dirigida especialmente
hacia los millenials ya que hoy en dia son
la agrupacion de gente mas
concienciada de la actual situacion
medioambiental de la tierray nuestra
ropa esta creada especialmente para sus
gustos(segun la moda actual).

* Esto no quiere decir que solo sea para
los jovenes pero esta especialmente
creada para ellos y que empiecen una
revolucion con su uso.

Esta foto de Autor desconocido se concede bajo licencia de CC BY-SA.


https://elpincho.net/noticias/cronica-2015-caminar-colaborativo
https://creativecommons.org/licenses/by-sa/3.0/
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POR EL PODER
ADQUISITIVO...

*Los precios de cada prenda no
seran muy elevados ya que
nuestra intencion es estar al
alcance de todos los publicos, y
que por una vez no importe cual
es mi sitio en la sociedad.



http://econodvcharo.blogspot.com/2011_06_01_archive.html
https://creativecommons.org/licenses/by-nc-nd/3.0/

POR EL LUGAR

-

/ »Las tiendas fisicas estaran en las
capitales de las ciudades, pero
también las podran comprar online |
y su pedido le llegara a la puerta 3 .
de casa. ' ™




POR EL
ESTILO DE
VIDA...

» Distinguimos los clientes por
gustos, tendencias que siguen,
tribus urbanas, por el uso que
vayan hacer de nuestras prendas,
etc.



https://www.eoi.es/blogs/embasev/2015/06/22/las-importancia-de-las-inteligencias-multiples/
https://creativecommons.org/licenses/by-nc-sa/3.0/

