
Segmentación de mercado 

  La segmentación de mercado es un proceso de marketing mediante el que 

una empresa divide un amplio mercado en grupos más pequeños para 

integrantes con semejanzas o ciertas características en común. 

 Nuestro público objetivo serían personas de cualquier edad y nivel de renta 

comprometidas con el cuidado del medioambiente. 

 

 

 


