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Segmentacion mercado:

El segmento de la poblacién se define con los siguientes

pardmetros:

Personas mayores de 25 afos, que quieran organizar un
viaje en sus vacaciones o en fines de semana. Puede ser en
pareja 0 en grupos de amigos.

Familias con nifios que busquen experiencias en el dmbito
rural en su tiempo de ocio.

Poder adquisitivo medio-alto. Las propuestas que realiza
Rural Trip son completas, incluyen alojamiento,
experiencias gastronémicas, actividades lUdicas... Pueden
llegar a suponer un desembolso importante de dinero.
Dado que las propuestas se plantean en el dmbito rural
entendemos que nuestros usuarios serdn, principalmente,
habitantes de las ciudades.

Deben ser personas acostumbradas a utilizar las nuevas

tecnologias, usuarios habituales de redes sociales.



