
2. SEGMENTACIÓN DE MERCADO 

Para saber cuántos posibles clientes podremos tener a lo largo de 

dicha actividad hemos realizado un estudio que indica que la 

proporción de ventas y realización de dicha actividad es mayor entre 

los 12 y 60 años. Por lo tanto, nos basaremos en clientes de dichas 

edades 
 


