
Segmentación del mercado es que son clientes entre 11 y 15 años y el 

objetivo es que se informen más sobre la nutrición que en estos momentos 

muchos niños sufren obesidad o anorexia, y que sepan lo fundamental que es 

para la economía el sector primario y aprendan sobre este sector más a fondo, 

es para un ambiente urbano porque no están tan familiarizados. 

 


