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SEGMENTACIÓN DE MERCADO 

Nuestros clientes no serían tanto particulares sino empresas, asociaciones u organizaciones 

que puedan requerir actividades de marketing, promoción, investigación y recopilación de datos 

estadísticos. Por lo tanto, se trataría de un mercado segmentado ya que las necesidades y 

problemas de nuestros clientes serían ligeramente diferentes dependiendo de si se tratara de 

una empresa o una organización, por ejemplo. Dado que una empresa, como García Vaquero, 

quizá podría estar más interesada en el área de marketing o promoción mientras que una 

organización, como Fridays For Future Toro, podría estar más interesada en la parte de 

investigación y recopilación de datos de nuestra empresa. 


