
Recursos	clave		
	
Recursos	físicos:	material	necesario	para	realizar	el	producto	y	su	instalación.		
	
Recursos	intelectuales:	gente	que	nos	ayude	con	el	plan	de	marketing		
	
Recursos	humanos:	trabajadores,	clientes,	y	proveedores.		
	
Recursos	financieras:	el	coste	de	nuestro	producto	y	el	dinero	que	invierten	los	socios.		


