SEGMENTACION DE MERCADO

Nuestro producto va dirigido a clientes jovenes que se preocupan por las consecuencias
que puedan tener sus actos. Pero también intentamos fomentar que esta aplicacion llegue a
las demas generaciones que son igual o mas conscientes en cuanto al tema del reciclaje,
hemos de concienciar a todo el mundo en este problema que concierne a toda la sociedad.

Buscamos a clientes que utilicen con mucha frecuencia esta aplicacion y que les sea util
para su dia a dia, cambiando asi sus habitos. Ya que nuestra aplicacion les permite
incorporar nuevos habitos a su rutina, que a la larga resultaran beneficiosos.

Hay diferentes tipos de clientes, nosotras contamos con los clientes existentes, es decir,
clientes fieles, que utilicen nuestra aplicacién con mucha frecuencia. Pero también
queremos contar con clientes inexistentes, aquellos que alun no estan convencidos de la
gravedad del problema; eso es lo que nosotros queremos cambiar y mejorar.

Segun podemos observar en el siguiente grafico que nos muestra un estudio sobre la tasa
de porcentaje del reciclaje segun sexo y edad, respectivamente.

Como se observa en la gréfica, el porcentaje de personas que reciclan de entre 15y 24
afos comprende un 9%.

Este histograma de frecuencias confirma que nuestro sistema de negocio es éptimo en
relacion a los habitos de la sociedad.
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En conclusion, nos dirigimos a la poblacion que ya participa activamente en el ambito del
reciclaje, pero la finalidad principal es conseguir que muchas mas personas incorporen el
reciclaje y el estilo de vida sostenible en su dia a dia.






