Segmentacién de

mercado

Nuestra empresa tendria dos tipos de clientes:

e Cliente directo, es un municipio con peligro de
despoblacién, que aportaria capital a cambio de
incluir su localidad en nuestra pagina para promover
la repoblacion en su zona.

e C(Cliente indirecto, son los clientes, mayoritariamente
jovenes, que quieren desplazarse a una zona

despoblada y utiliza nuestros servicios para ello.

Basandonos en estudios realizados enfocariamos nuestra
publicidad a zonas con abundancia de poblacion y una
edad media baja, es decir, clientes ideales.
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Densidad de poblaciéﬁ en Espana



