
SEGMENTACIÓN DE MERCADO 

El público al que queremos dirigir nuestro producto abarcaría un amplio abanico de 

edades. Desde grandes empresas hasta colegios o institutos. Aunque nuestro objetivo 

principal es incluir la fruta en las dietas de los jóvenes para reducir, como hemos dicho 

anteriormente, el problema de la obesidad infantil. 

 


