
Segmentación de mercado: 

 

Nuestros servicios están orientados a un público con un alto poder adquisitivo y comprendido 

entre 20 y 60 años. Debido a la alta calidad de los productos, nuestro precio no podrá ser 

excesivamente bajo, por lo que debemos dirigirnos a aquellos que puedan permitirse adquirir 

nuestros servicios. 

 

 


