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USO DEL PRODUCTO

# Frecuencia de uso: diario.
BENEFICIOS ’ ! Lealtad de la marca: absoluta.
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Los servicios de PLUG-IN
estaran disponibles en todo el
territorio espanol. Los clientes
podran encontrar nuestras
electrolineras cada 50 km y
estas estaran abiertas las 24
horas del dia.

Por otro lado, nuestra empresa
instalard enchufes de carga en
parkings 'y garajes para que
los clientes puedan circular sin
la preocupacion de encontraro
no una electrolinera antes de
quedarse sin-bateria en sus
vehiculos.
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Bilbao, lugar de origen de este
proyecto, contard con una
tienda fisica en la que los
clientes podran hacerse con
nuestros enchufes y
complementos para sus coches
eléctricos.

Ademas en esta misma ciudad
se ubicara el centro PLUG-IN
mas importante, donde se
realizard la gestion general de
la empresa. En Espana habra
otros dos centros, uno en
Madrid y otro en Barcelona, en
los que los clientes podran
solicitar informacion y ser
atendidos por nuestros
trabajadores.



