
                                 Segmentos de clientes 

Nuestra propuesta de valor va dirigida a la gente que tiene mascota, pero 

también a aquellas que no tengan. 

Nuestros clientes más importantes serán aquellos que tengan mascota pero no 

dejaremos de lado a la gente que no tenga. 

Tendremos un tipo de segmentación socioeconómicas. 

 


