SEGMENTACION DEL MERCADO

Segmentar nuestro publico no es sinébnimo de restringirlo. Hemos de tener claro desde
un primer momento que nuestro objetivo es llegar al mayor nimero de personas
posible, pero es fundamental decidir qué perfil especifico de cliente serd el que se
relacione con nuestro establecimiento. Realizaremos la segmentacién de la siguiente
manera:

® Segmentacidn por edad: Existen 5 grandes grupos de edades como el mercado
infantil, de adolescentes, de personas jovenes, de adultos y de tercera edad.
Nuestro producto descarta el mercado infantil, pero incluye al de adultos ya que
las madres ahora se preocupan mucho por la nutricion de sus hijos. Sobre todo,
va dirigido al mercado de personas jévenes ya que pueden aprender en nuestras
cocinas y no disponen de los recursos necesarios. También va dirigida para gente
soltera ya que como hemos visto en nuestras estadisticas las viviendas cada vez
son mas pequefias y reducen mucho el espacio de trabajo y de ganas de cocinar
y limpiar en casa.

® Segmentacion por ingresos: Es la division mas determinante ya que existen
cientos de modelos de gastronomia y precios. Nuestro servicio esta destinado a
personas con unos ingresos medios altos, ya que ofrecemos cantidad de
productos y herramientas muy sofisticadas.

® Segmentacion por nacionalidades: Como consecuencia de la importancia
turistica de Espafia y el interés cada dia mas significativo de la gastronomia y la
nutricion en nuestro pais conseguiriamos atraer a diversas nacionalidades
nuestro producto.

® Segmentacion geografica: Localizacion: Logrofo (La Rioja). Ubicado en las
afueras de la ciudad dando posibilidad a mejore accesibilidad y zona de
aparcamiento, patrimonio histdrico de la humanidad y modelo clasico de ciudad,
con gran historia y un valor gastrondmico y cultural significativo.

En conclusidon, aunque nuestros servicios sean para un publico muy amplio
principalmente nos queremos dirigir a personas ejecutivas o que estén trabajando fuera
de casa para que puedan ir a prepararse su propia comida y no recurrir siempre a
restaurantes o menu del dia.
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