CANALES

En este contexto vamos a hablar de los medios que vamos a utilizar para explicar, ofrecer y conseguir
captar nuevos pacientes y nuestros futuros pacientes potenciales.

Para ello, nuestros principales canales de distribucion seran:
- Publicidad en redes sociales

- Publicidad en radio, TV y periddicos digitales
- Folletos y campaiias

Para poder elegir estos canales tuvimos que tener en cuenta los
siguientes aspectos:

- Los medios y formas de contacto que utilizaremos con los i B o @
diferentes segmentos de clientes que vamos a atender =~
para que conozcan los servicios y productos que ofrecemos.

- Saber cuales son los medios usuales para promocionarse y dar informacién en este sector para
que el mensaje llegue a los destinatarios deseados.

- Eltipo de materiales de marketing que emplearemos para llegar a nuestros destinatarios.

- Saber si estamos llegando a nuestro clientes de la manera que deseamos y de la manera que
ellos desean ser contactados por nosotros.

- Saber como podemos utilizar mejor nuestros canales para captar mas clientes, y por ende los
mas eficientes en términos de costes en nuestro sector.

Implantes

Dontadura Dentagura Implantas
Sobra Implantes ‘Sabre Implantas Unitarios.
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