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PRESENTACIÓN DE PROYECTO 

La idea presentada tiene su origen en la observación de que la mayoría de la población  
española NO REALIZA LA LIMPIEZA EXTERIOR DE LAS PERSIANAS.  

Para corroborar esta intuición, se realizo una encuesta en ferreterías, centros 
comerciales y a pie de calle, cuyo objetivo era conocer los hábitos de los potenciales 
clientes y si existía hueco en el mercado para introducir el producto. 

Entre los resultados obtenidos hay que destacar que más del 86 % de los encuestados 
aseguró desconocer la existencia de cualquier tipo de sistema de limpieza exterior de 
las persianas. 

Además, del 14% restante que sí que conocían algún método de limpieza exterior de 
persianas, un 8% opinó que los sistemas que conoce le parecen caros y poco eficientes. 

En cualquier caso, el 91% de las personas respondió que la limpieza exterior de las 
persianas es una actividad peligrosa tal y como se realiza en la actualidad. 

En conclusión, los datos presentados muestran que es un hecho que la no se realiza la 
limpieza exterior de las persianas en España y que de realizarse, los sistemas existentes 
son caros, poco eficientes e incluso peligrosos. Por ello, es posible introducir en el 
mercado un método de limpieza siempre y cuando este sea sencillo, tanto en 
instalación como en uso, eficiente y sobretodo debe ser económico. 

 

  



 

MODELO CANVAS NEGOCIO: LIMPIADOR EXTERIOR DE PERSIANAS 
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