Indice

1. Propuesta de valor.
- ¢,Como funciona?
- ¢, Qué ofrecemos?

2. Segmentacion de mercado.
- Esta abierto el uso para todo tipo de edades.

3. Aliados claves.
- Cuestionario a cada cliente.

4. Ingresos.
- ¢ Cudles son las ventas que vamos atener?
- ¢, Cuales son los beneficios que vamos atener?

5. Canales.
- ,COmMo nos comunicaremos con nuestros clientes?

6. Relaciones con los clientes.
- ¢,COémo nos llevaremos con nuestros clientes?
- Ferias y exposiciones.

7. Recursos clave.
- Recursos humanos.
- Recursos intelectuales.
- Recursos fisicos.
- Transporte.

8. Actividades clave.
- Produccion.
- Atencion al cliente.

9. Flujo de ingresos.
- ¢, Cuantas unidades pensamos vender?
- ¢,Coémo podran adquirir nuestra pulsera?



Bracelet Link

INTRODUCCION:

Nuestraideaconsiste encomercializar unapulsera, bonita, (deplata, cuero, incluso plasticosise deseaun
modelomasbarato), que permitaalusuariounsinfindeusos, ynoquesolamente, comoexiste hasta
ahora, tenga un Unico uso.

Hace pocohanempezadoacomercializarse pulseras, de plastico, que permitenalglinuso, como pagar
(recientemente en el caso del Banco de Santander )
Nosotros, utilizandotecnologiayaexistente, sencilla, quebasicamente consisteencontarconunlector,
vamos a poder ofrecer a nuestros usuarios una pulsera diferente en dos aspectos:
Enlaestética: Unaaparienciaadaptadaacadausuario, conpersonalizaciones propiasyungran
abanico de modelos donde elegir.
Eneluso: Lapulseranovaatenerunasolaaplicacion. Graciasalsistemaque explicamos

despuésvaapermitiralusuariodela mismaunconjuntodeusos(entraralgimnasio,ficharen
eltrabajo, pagarenestablecimientos, subiralbus, trenoavion, sustituir lasentradasdepapel...)

Y lo hemos llamado por eso BRACELETLINK:
: “La creatividad simplemente consiste en conectar cosas...”

Asi, actualmente, Cada vez es mas habitual utilizar una tarjeta para:

Entrar algimnasio:
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Entrar al cine, a un concierto...

Fichar el en trabajo
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NOSOTROS PROPONEMOS LA FABRICACION DE UNA PULSERA, mucho més
bonita, QUE RECOJA TODO ESO.

1. DIFERENCIACION ENESTETICA:

Asi, las pulseras que existen tienen este aspecto:

-Las pulseras de los bancos
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- Las pulseras del gimnasio
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Nosotros proponemos otro disefo, otra estética, que presentamos al fianl.

2. DIFERENCIACION EN EL USO:

EstaspulserassirventnicamenteparaUNACOSA, comoyahemosexplicado j CON
BRACELETLINK PODRASTENERTODASESTASFUNCIONESENUNA UNICA
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3. LASALUD, COMOANADIDO IMPORTANTE

Rellenando formularios con datos tales como:

- alergias
- problemas médicos
-contacto de urgencia
Va a permitir al usuario otros usos no imaginados hasta el momento, como seran:

Posibilidadde, porejemplo, enviajesalextranjero, encasodeproblema
médico, contar con lainformacion actualizada de todos tus problemas y datos
médicos, informacion tremendamente valiosa paraelprofesional médicoque
en ese momento te trate

Posibilidad de en, caso de urgencia, acceder a tus datos de contacto

4. COMPONENTE SOCIAL

Y a todo esto le sumamos un componente social

Usando las redes sociales, y la informacion que nosotros queramos darle a la persona
queescaneenuestrapulsera, éstanospermitiraelintercambiodeinformacionen
cualquier momento con aquellos que deseeemos:
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